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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

Primeiramente, muito prazer.
Este é o Brandbook de Ensaios e Psicanalise.

Nossa proposta é mudar a relag@o que as pessoas tem com o universo da Psicanalise.
Viemos para tratar de assuntos curiosos de maneira agradavel, descomplicada, envolvente e amigavel.
Nosso proposito € utilizar os conceitos da Psicanalise aliados a outras areas do saber aplicando-os a modernidade de nosso

cotidiano, fato este que esta sintetizado numa identidade visual que une tradigdo a linguagem moderna em contetidos
acessiveis a todos os tipos de pessoas que buscam ampliar seu conhecimento.

seja bem-vindo.

0

INTRODUGAO



L L LLHBBLLHBHBBBLLLBnBBLLL
O¥dNAOUINT

0

!
©
—
3
o
a
-
n
n1 0
N
n
—
©
]
3
—
or
0

T0A™ Mooganysg 0Z0Z OHTIAL IV 30 ¥YOLAYIA YNVZNVT ENOTENEH ZINT



INDICE

TOA YOoOgaNyd 0Z0Z OHINL I8V 30 YOLIWIA YNVZNVT INOI¥NEH 2INT



01_INSTITUCIONAL

[/ "ASSINATURA (COMPLETA)

[ ASSINATURA (COMPOSICAQ)
- L0GOTIPO
» SIVBOLO/CHANGELA

" IEELocos
* HORIZONTAL
* VERTICAL
* VERTICAL EXTREMO
* CHANCELA + LOGOTIPO (SEPARADOS)
* COMPOSIGAQ COM A TAGLINE
* APLICAGAQ SOBRE IMAGENS
* USOS INCORRETOS

02_IDENTIDADE VISUAL

I IDENTIDADE VISUAL

(I coRES
« PRINGIPAIS
« COVPLEVENTARES

" ZEFIELEMENTOS GRAFICOS DA MARCA
* ELEMENTOS DO LOGO
« [CONES E ELEMENTOS COMPLEMENTARES
* ELEMENTOS GEOMETRICOS

. Z/FOTOGRAFIA
" ZZIITIPOGRAFIA

L LAYouTS
« REFERENCIAS DE PEGAS

03_COMUNICAGAQ

[/ PECAS

* CATEGORIA 01
* CATEGORIA 02
* CATEGORIA 03
* CATEGORIA 04

(0

INDICE



01_INSTITUCIONAL

TOA Y0oOgaNyd 0Z0Z OHINC GI8V 30 YOLENIA YNVZNVT INOI¥NEH 2INT



BRNDBOOK_VO01

o
I
o
S
o
=1
=]
B
B

LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

01.1_ASSINATURA (COMPLETA)

Nossa assinatura e sintetiza a nossa singularidade, nossa personalidade e
0 nosso posicionameto. Ela é a representagéo grafica da nossa proposta
enquanto poélo gerador de contelido que se sustenta pela psicanalise.

E fundamental utiliza-la de maneira devidamente estruturada e de forma
consistente para que ela seja sempre reconhecida pelo publico.

(0
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ASSINATURA (COMPLETA)
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

012_ASSINATURA (COMPOSIGAQ)

Nossa assinatura é composta do simbolo (chancela/rdbrica) e do logotipo.

(Aqui sera feito um texto mais detalhado)

(0
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ASSINATURA (LOGOTIPO)

Adocao de uma tipografia classica sem serifa que prima por sua esséncia, mas que se apresenta atual e totalmente repaginada para os tempos
modernos. E a sintese do que “Ensaios e Psicanalise” propde-se a fazer com a aplicabilidade das teorias psicanaliticas a sociedade atual
considerando-se toda a sua diversidade.

e
DS

A Psicandlise pontua de forma sutil, A abordagem psicanalitica é que A Psicanalise vem sempre
cuidadosa, amigavel e da alicerce ao projeto “Ensaios e para somar (*e”), aprimorar
inconfundivelmente a abordagem Psicanalise” e confere prpdsito e potencializar a relevancia
multidiciplinar presente nos ensaios primario a sua existéncia. do conteldo abordado nos
(textos/artigos/matérias,etc). Psicanalise = Base. ensaios.

0
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ASSINATURA (SIMBOLO/CHANCELA)

Adocao de uma tipografia “handwriting” remete diretamente ao universo do manuscrito e nos leva a origem dos antigos “ensaios” que eram escritos
a propio punho. Reforga a presenga do “humano” e traz em suas linhas curvas o aspecto organico, a fluidez e o continuo movimento tipicos do
funcionamento da psiqué/mente humana.

Ha de se considerar que a criagdo da chancela tem como finalidade ndo somente sintetizar o nome presente no logotipo, mas também
complementar seu conceito. Ela atua como um carimbo, um endosso, uma rubrica que assina tudo o que é produzido por “Ensaios e Psicanalise”.
Um selo que atesta qualidade e autenticidade.

O grafismo é a unido entre as letras “e” - de

ensaios - € “p” - de psicanalise que sdo
unidos pela esfera amarela.

A esfera amarela nos remete ao universo
uterino e ao mundo externo, tendo no
ponto preto o movimento natural de todo
o todo ser humano: nascer, amadurecer
enquanto individuo para, apés isso, ir
para o mundo.

Simboliza também a unido entre o
masculino e o feminino que através do
processo de unido formam um novo ser que
reune 50% de cada um deles.

0
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

01.3_L0GOS

Aqui serdo apresentadas as versdes do nosso logo suas possibilidades de
uso.

Para que nossa marca se apresente e se perpetue de maneira forte e
consistente é primordial seguir todas as recomendagdes aqui
apresentadas.

N&o existe uma versao preferencial, mas sim a necessidade de identificar
qual delas deve ser aplicada mediante as epescificagdes do layout
(imagem/cores) e do formato da peca.

(0
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LOGOS (VERSAQ HORIZONTAL)

VERSAQ EM CORES SOBRE BRANCO (PRINCIPAL)

ensaios.e
psicanalise.

VERSAQ EM CORES SOBRE PRETO

PANTONE —- PANTONE BLACK 60 PANTONE 1550 PANTONE 1230

CMYK CO MO YO KD CMYK €50 MB0 Y40 K100 CMYK CO MI0D YOO KO CMYK CO M20 Y100 KO
RGB R755 R79H B255  RGB RO RO BO RG6B RZ3/ RZ5 B6 RGB R255 R20S BO
HEX FFFEFF HEX 000000 HEX £D1024 HEX FFOBOS

MONOCROMATICOS

0
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LOGOS (VERSAQ HORIZONTAL)

AREA DE PROTEGAD REDUGAQ MAXIMA

E necessario respeitar a area de protecdo sempre que o logo for aplicado. Seguir as regras de redugdo maxima é a garantia de que
Adistancia entre o logo e qualquer outro elemento grafico - seja ele texto o logo ndo perca a legibilidade quanto aplicado em
ou imagem - é fundamental para que sua visibilidade seja preservada. dimensdes reduzidas.

5 ensaios.e
Impressdo - S5mm %}psmané’hse.

. ensaiog.e
oigital-20px (G SRR e,
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LOGOS (VERSAQ HORIZONTAL)

APLICAGAQ DO LOGO

A versao horizontal deve ser aplicada prioritariamente em pegas cujo formato é horizontal. Ndo existe um local preferencial (cantos ou centro), o

importante é ele estar em harmonia com o layout (ex: apresentagdes, caneta de brinde, banners online, etc).
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LOGOS (VERSAQ VERTICAL)

VERSAO EM CORES VERSAQ EM CORES
SOBRE BRANCO (PRINCIPAL) SOBRE PRETO

MONOCROMATICOS

PANTONE —- PANTONE BLACK 6C PANTONE 1550 PANTONE 1230
CMYK CO MO YO KD CMYK C60 M0 Y40 KIOO  CMYK CO MIOD Y100 KO CMYK CO M20 Yi00 KO
RGB R”05 R255 B2o5  RGB RO RO BO RGB R23/ R2S B36 RGB R256 R203 BS

HEX FRFFFE HEX 000000 HEX ED1C24 HEX FFOBOS

INSTITUCIONAL



LOGOS (VERSAQ VERTICAL)

AREA DE PROTEGAD REDUGAQ MAXIMA

E necessario respeitar a area de protecdo sempre que o logo for aplicado. Seguir as regras de redugdo maxima é a garantia de que
Adistancia entre o logo e qualquer outro elemento grafico - seja ele texto o logo ndo perca a legibilidade quanto aplicado em
ou imagem - é fundamental para que sua visibilidade seja preservada. dimensdes reduzidas.

Impressdo - 5mm

salos.e
psmanaﬁlse. Digital - 20px
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LOGOS (VERSAQ VERTICAL)

APLICAGAQ DO LOGO

A versao vertical pode ser aplicada em pegas de todos os formatos (exceto para formatos horizontais e verticais extremos): vertical (centro, porgdo
inferior e progao superior), quadrado (somente no centro) e horizontal (somente no centro). Sua aplicagdo ndo é aconselhada para cantos, mas ela
pode ser utilizada nas extremidades inferiores.

poeasite.

Soealesige.

INSTITUCIONAL
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LOGOS (VERSAQ VERTICAL EXTREMA)

o: VERSAO EM CORES SOBRE BRANCO (PRINCIPAL) VERSAQ EM CORES SOBRE PRETO MONOCROMATICOS
(] |

G,Q_ L

PANTONE — PANTONE BLACK 60 PANTONE 1850 PANTONE 1230

CMYK CO MO YO KD CMYK C60 MGO Y40 K100 CMYK CO MI00 YD KO CMYK CO M2D YI00 KD
RGB R?05 R255 B2o5  RGB RO RO BO RGB R23/ R28 B36 RGB R205 R203 BS
HEX FHFEFFF HEX 000000 HEX ED1024 HEX FFCR05

0

INSTITUCIONAL



LOGOS (VERSAQ VERTICAL EXTREMA)

AREA DE PROTEGAD REDUGAQ MAXIMA

IS€e.

E necessario respeitar a area de m Seguir as regras de redugdo maxima é a garantia de que o logo ndo
protecdo sempre que o logo for 4 perca a legibilidade quanto aplicado em dimensdes reduzidas.
aplicado. Adistancia entre o

logo e qualquer outro elemento a .Im

grafico - seja ele texto ou o

imagem - é fundamental para ._:

que sua visibilidade seja mm

preservada.

Y o
mn Impress3o - 16,5mm '%g Digital - 91px '%%
0o no
Ch S
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LOGOS (VERSAQ VERTICAL EXTREMA)

APLICAGAQ DO LOGO

A versdo vertical extrema é de uso restrito e deve ser utilizada apenas em pegas de grande porte com formatos verticais extremos, como totens,
banners e flamulas. Para a aplicagcdo em outras situagdes, consulte o Marketing.

INSTITUCIONAL



L0GOS (LOGOTIPO + CHANGELA)

("

nsaiosl.e
psicanalise.

VERSAQ EM CORES SOBRE BRANCO (PRINCIPAL) VERSAQ EM CORES SOBRE PRETO MONOCROMATICOS
I —
PANTONE PANTONE 2.AK 60 PANTONE 55 PANTONE 1230
CMYK GO MO YO KO GMYK GG ME0 Y40 KIOO GMYK GO MDD Y100 KO CMYK GO MO Y10 KO
RGB RS9 R56 855 RGB RO ) BO RGB A3/ RS B RO R55 RIS B:

HEX FRFFFF HEX 000000 HEX £D1C24 HEX FFCBOS

INSTITUCIONAL



L0GOS (LOGOTIPO + CHANGELA)

AREA DE PROTEGAQ

E necessério respeitar a area de protecdo sempre que o logo for aplicado.

Adistancia entre o logo e qualquer outro elemento grafico - seja ele texto
ou imagem - é fundamental para que sua visibilidade seja preservada.

\c»
O
?
o0
D)

g A
VA

"\'\

REDUGAQ MAXIMA

Seguir as regras de redugdo maxima é a garantia de que o
logo ndo perca a legibilidade quanto aplicado em dimensdes
reduzidas.

Impresséo - 5mm

Digital - 20px %} peg}ggﬁ)aﬁlge

0
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L0GOS (LOGOTIPO + CHANGELA)

APLICAGAQ DO LOGO

A versdo vertical pode ser aplicada em pecas de todos os formatos (exceto para formatos horizontais e verticais extremos): vertical (centro, porgdo
inferior e progao superior), quadrado (somente no centro) e horizontal (somente no centro). Sua aplicagdo ndo é aconselhada para cantos, mas ela
pode ser utilizada nas extremidades inferiores.

0
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LOGOS (COMPOSIGAC COM A TAGLINE)

PENSAR E PLURAL. SER E SINGULAR

TYNOIDNLILSNI

N
&
’7[.

0



LOGOS (APLICAGAD SOBRE IMAGENS)

TYNOIDNLILSNI

0



LOGOS (DONT'S)

TYNOIDNLILSNI
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

02.1_IDENTIDADE VISUAL

Uma proposta inovadora que alia tradigdo conceitual a
contemporaneidade. Uma tipografia atemporal que se harmoniza com o
equilibrio do uso de cores vbrantes e tons pastéis queimados. Todos os
detalhes foram pensados para que a marca transmita os valores e a
proposta de Ensaios e Psicandlise: um banco moderno, acessivel, em
sintonia com o mundo contemporaneo. Evoluimos para ter sempre uma
identidade visual forte e Unica. Evoluimos porque evoluir estd em nosso
DNA.

(0
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/2 /IDENTIDADE VISUAL

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET, CONSECTETUER

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat

02_ IDENTIDADE VISUAL
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE ARTE

02.2_CORES

Aqui faremos uma breve introdugdo sobre a escolha da paleta de cores.
Equilibrio entre tons intensos/vibrantes e tons pastéis queimados
(tradigdo x modernidade/contemporaneidade)

(0
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(271 CORES

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R265 R255 B2o5
HEX FFFEFF

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R265 R255 B2o5
HEX FFFEFF

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R265 R255 B2o5
HEX FFREFF

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R65 R255 B2o5
HEX FFFEFE

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R205 R205 B295
HEX FRFFEFE

PANTONE BLACK 60

CMYK Co0 Me0 Y40 K100
RGB RO RU BO

HEX 000000

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R265 R255 BZo5
HEX FFFEFF

PANTONE 1550

CMYK CO M100 Y100 KD
RGB RZ3/ R2G B36
HEX ED1024

PANTONE -
CMYK CO MO YO KO
RGB R265 R255 B2o5
HEX FFREFF

PANTONE 1230

CMYK CO M20 Y100 KO
RGB R205 R203 BO
HEX FFCB05

(0
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U277 CORES (PRINCIPAIS)

Cores vibrantes selecionadas para gerar grande impacto visual e potencializar a presenca e forca da
marca.

O amarelo e o vermelho estimulam o apetite e a idéia é justamente essa: despertar no publico a vontade
de devorar tudo o que é produzido por “Ensaios e Psicanalise”.

(0
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CORES (COMPLEMENTARES)

Cores vibrantes selecionadas para gerar grande impacto visual e potencializar a presenca e forga da marca.
O amarelo e o vermelho estimulam o apetite e a idéia é justamente essa: despertar no publico a vontade de devorar tudo o que é produzido
por “Ensaios e Psicanalise”

O PRIMEIRO
MOVIMENTO DO SER
@ HuMANO E IR AO
SEIO DA MAE.
ALIMENTAR-SE E
PRIMORDIAL.

0
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

02.3_ELEMENTOS GRAFICOS DA MARCA

Aqui faremos uma breve introdugdo sobre o uso de elementos que
derivam diretamente do logo e de elementos graficos que compordo a
unidade visual dos materiais criativos de Ensaios e Psicanalise.

00
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ELEMENTOS GRAFICOS DA MARCA (ELEMENTOS LOGO)

‘ . o - o Mencionar a importéncia conceitual da utilizagdo das esferas e todo o seu simbolismo: relacionar com o
logo, com o conceito de pontuagao/respiro, etc... (encontro, desfecho de um conteldo, fusao, etc...)

©" WORKSHOPS
©- BOOKS

©- MAGAZINE
©" COMMERCE
oo e ocais sspeciticos sempre que xiste a dsia de soma () ©:" LEARNING

Utilizagc8o do elemento “e com
a esfera preta” para compor os
nomes dos servigos/das
variagdes de ofertas oferecidas
por énsaios e Psicanalise.

ensaios.e psicanalise.

Versdo de logo horizontalizado exclusivamente para uso em textos corridos.

e. Uso em locais especificos (detalhar quais seriam eles com o Marico).

0
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ELEMENTOS GRAFICOS DA MARCA (ICONES E ELEMENTOS COMPLEMENTARES)

CASO CLINICO MITOLOGIA

PENSAR

Esses sdo outros icones (categoria de

CINEMA

temas que serdo abordados na revista)

OUTRAS POSSIBILIDADE DE ELEMENTOS EM DESTAQUE

Como na revista faremos referéncias a livros, outras edi¢des e
autores, Marcio sugeriu criarmos marcagdes (inicialmente
icones) que ilustrem tais referéncias (checar as variagdes na
referéncia incial de layout enviada por Marcio. precisamos
pensar numa solugdo para isso sem que prejudiquemos a
fluéncia na leitura dos textos, mas para que tais pontos
recebam destaque de alguma forma. De repente é valido algo
tipo um “grifado” com um asterisco e em algum ponto uma
espécie de uma legenda explicativa (footnotes).

Fazer uma pesquisa de quais outros tipos de
elementos g®aficos podem ser utilizados de forma a
trazer conteldo informativo/ explicativo no interior
das revistas e de outros materiais de comunicagao.

EXEMPLO:

Lorem ipsum dolor sit[EREUD, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor E'jﬂ'ifplir?do”mn .
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

0
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Elementos graficos geométricos para a
composicdo de layouts.

Formato circular (esferas com as cores presentes
no logo)

Elementos graficos utilizados para fazer
intervengdes na tipografia (similar ao que foi feito
no logo) com a finalidade de trazer singularidade e
fortalecer a personalidade a identidade visual de
Ensaios e Psicanalise. Isso sera detalhado também
na parte de tipografia.

(Aqui o contelido ainda precisa ser mais
elaborado. Esta apenas pontuado)

 [ZFFIELEMENTOS GRAFICOS DA MARCA (ELEMENTOS GEOMETRICOS)

DANG
AN,
SANEG

0
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ZZ ELEMENTOS GRAFICOS DA MARCA (ELEMENTOS GEOMETRICOS - COMPOSIGAD)

Seguindo a linha desenvolvida para a capa da revista, apresentamos aqui algumas possibilidades de combinagdes entre os elementos
geométricos. S3o possibilidades mil e que ddo muito caldo para trabalhar na criagdo dos layouts. Mais adiante mostrarei como elas serdo
compostas com fotografias e em seguida, também com os textos. O Brandbook esta sendo montado para tudo seja construido e
compreendido quase de de forma intuitiva. Esse ten sido o desafio de monta-lo.

(0
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

02.4_FOTOGRAFIA

Aqui faremos a ressalva da prioridade por fotografias PB que devem
receber tratamentos adequados a fim de se manter um padrao visual. Nao
acho que teremos somente fotografias PB, pois isso pode gerar certa
monotonia. Acho valido termos leves variagSes com fotos que usam
cores, mas entendo que tais fotos tenham que ser muito bem
selecionadas e devidamente tratadas. Vale mistura entre cor e PB
também. Fago aqui uma analogia ao que Marcio mencionou quanto ao
fato de termos pelo menos uma péagina dupla do contetdo da revista com
uma umagem completa sendo tudo fica muito igual. Acho valido inclusive
pensar em utilizar a fotografia PB com filtros nas cores da paleta de cores
principal. Similar ao que foi feito na pagina de introdugao deste
brandbook. Equlibrio entre realidade e sonho/fantasia em tom sério.

(0
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/7 FOTOGRAFIA

PB PORTRAIT

Imagens que valorizam o primeiro plano/plano principal. Podem ser predominantes
pretas ou brancas, tudo depende de como sera aplicada no layout. (Detalhar)

0
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/7 FOTOGRAFIA

PB PORTRAIT - INTERVENGOES ELEMENTOS GRAFICOS

Vale fazer intervencgdes nas fotografias utilizando de elementos graficos geométricos da marca. Tais intervengdes tem a finalidade de destacar
aspectos que favoregam reforgar o conceito abordado no contexto em que estdo sendo utilizadas.

0
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/7 FOTOGRAFIA

PB LANDSCAPE

Imagens que valorizam a amplitude e a infinitude. Remetem ao conceito de uma existéncia

ampliada e trazem a tona a imensidao do universo. A mente € um enorme universo a ser explorado.

0
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/7 FOTOGRAFIA

PB LANDSCAPE - INTERVENGOES ELEMENTOS GRAFICOS

As intervengdes nas fotografias utilizando de elementos graficos geométricos da marca também sdo bem vindas aqui. As intervengdes tornam
presentes a identidade visual da marca e destacam pontos importantes das imagens.

0
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/7 FOTOGRAFIA

COR PORTRAIT

Dar preferiéncia para fotos com fundos desfocados a fim de que se dastaque o primeiro plano. Valem tratamentos para valorizar as cores da paleta
de cores. E necessario muito cuidado para que as cores nnao sejam saturadas. Trazer tom quente para as imagens.

0
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/7 FOTOGRAFIA

COR LANDSCAPE

Imagens que valorizam a amplitude e a infinitude. Remetem ao conceito de uma existéncia
ampliada e trazem a tona a imensidao do universo. A mente é um enorme universo a ser explorado.

02_ IDENTIDADE VISUAL
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

02.5_TIPOGRAFIA

Aqui falaremos sobre a selecdo das diferentes tipografias e o porque de

suas combinagdes. Tudo segue mais ou menos sempre 0 mesmo caminho:

equilibrio entre tradigdo e contemporaneidade. E importante mencionar
que assim como feito no logotipo, foram feitas intervenc¢des na tipia
original com a finalidade de trazer mais forga a identidade visual e
conferir a elas um carater proprietario. Tais interven¢des permeiam
formas e cores presentes nos elementos graficos desenvolvidos para dar
sustentagdo a unidade criativa de Ensaios e Psicandlise.

02_ IDENTIDADE VISUAL
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TIPOGRAFIA (BEBAS NEUE)

Bebas Neue é uma familia de fonte sem serifa que tornou-se uma espécie de Helvetica moderna. Conhecida por sua versatilidade, suas variagdes
sdo adequadas para web, impressédo e artes em geral. Sua forma geométrica e equilibrada nos remete ao conceito de contemporaneidade e
atemporalidade, caracteristicas muito presentes na proposta de Ensaios e Psicandlise. Assim como os Ensaios tem um toque de Psicanalise, Bebas
Neue também tem uma particularidade: é utilizada somente em caixa alta

BEBAS NEUE BOLD

ABG123

ABCDEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXYZ
0123456789@$%!?,./(-)

BEBAS NEUE REGULAR

ABC123

ABCDEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXYZ
0123456789@S%!?,./(-)

BEBAS NEUE BOOK

ABCTZ3

ABCDEFGHUKLMMOPQRSTUVWXYZ
0123456789@$%!?,/(-)

BEBAS NEUE LIGHT

ABGTZ3

ABCDEFGHUKEMMOPORSTUVWXY Z
0123456783@5%I?,/(-)

BEBAS NEUE THN

ABUTZS

Lﬁ\“[\fF\/‘HJM '!‘ JOPORSTUVWXY /
D123456/89@S0%I7 /()

USOS E APLICAGOES

Bebas Neue deve ser utilizada para
titulos, subtitulos, chamadas e
marcagdes em geral que visam dar
destaque para informagdes principais
das pegas.

0
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TIPOGRAFIA (BEBAS NEUE BOLD)

USO EM TITULOS

Com a finalidade de personalizar a fonte fortalecendo a identidade visual de Ensaios e Psicanalise, fizemos algumas intervenc¢des nos utilizando das
cores e das esferas presentes em nosso logo.

ry r e e .
Sempre que a fonte que inicia o titulo for
. USO DE BOLD E INDICADU PARA TITULOS “fechada” é indicado seu uso preenchido com as

cores amarela ou vermelha presentes na nossa
= 3 7 paleta de cores. As demais cores da paleta de
0 USU DE BULD E IN DIBADU PARA TITU LUS cores ndo devem ser utilizadas dessa forma em
hipdtese alguma. Fonte sempre no preto da paleta.
INTERVENGOES NA FONTE QUANDO SE TRATA DE TITULOS E SITUAGOES ESPECIAIS (PARA DAR DESTAQUE AO CONCEITO DE FUSAQ/ENCONTRO)

ABCBEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXYZ | ABCDEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXYZ
0123456789@$%!?../(-) 0123456789@$%!?,./(-)

Nao existe um padrédo pré-definido para o tamanho dos titulos, tudo vai depender do tipo de pega sobre o qual vocé estéa trabalhando. O mais
importante é que as pegas sigam a unidade visual que sera logo a seguir apresentada.

0
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5 TIPOGRAFIA (HELVETICA NOW DISPLAY)

USO EM TITULOS DE GRANDE DESTAQUE (AREAS EM BRANCO / SOBRE TEXTOS CORRIDOS / SOBRE FOTOS / COM FOTOS NO INTERIOR - SERA EXEMPLIFICADO)

Com a finalidade de personalizar a fonte fortalecendo a identidade visual de Ensaios e Psicanalise, fizemos algumas intervenc¢des nos utilizando das
cores e das esferas presentes em nosso logo.
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" [ZEEITIPOGRAFIA (COURIER)
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE ARTE

02.6_LAYOUTS

Aqui falaremos sobre a sele¢do das diferentes tipografias e o porque de

suas combinagdes. Tudo segue mais ou menos sempre 0 mesmo caminho:

equilibrio entre tradigdo e contemporaneidade. E importante mencionar
que assim como feito no logotipo, foram feitas intervengdes na tipia
original com a finalidade de trazer mais forga a identidade visual e
conferir a elas um carater proprietario. Tais intervengdes permeiam
formas e cores presentes nos elementos graficos desenvolvidos para dar
sustentagdo a unidade criativa de Ensaios e Psicandlise.
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* [ZFIREFERENCIAS DE PEGAS (PECA 0

WURKEHE emesamge.

LOREM IPSUM
DOLLOR SIT

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore
eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incid:
labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis aute
irure dolor in reprehenderit in
voluptate velit esse cillum dolore
eu fugiat nulla pariatur.

Lorem ipsun dolor sit amet
consectetuer adipiscing
Sed diam nibh eu

elie,
amod.

SheaIsSe.
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LUIZ_HENRIQUE LANZANA DIRETOR DE_ARTE

03.1_PEGAS

Aqui falaremos sobre a selecdo das diferentes tipografias e o porque de

suas combinag¢des. Tudo segue mais ou menos sempre 0 mesmo caminho:

equilibrio entre tradigdo e contemporaneidade. E importante mencionar
que assim como feito no logotipo, foram feitas intervenc¢des na tipia
original com a finalidade de trazer mais forga a identidade visual e
conferir a elas um carater proprietario. Tais intervengdes permeiam
formas e cores presentes nos elementos graficos desenvolvidos para dar
sustentagdo a unidade criativa de Ensaios e Psicandlise.
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REFERENCIAS DE PEGAS (CATEGORIA 01)

0

A0

03 _COMUNIC








