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Primeiramente, prazer ;)
Este e o manual de identidade

de marca do next.

NOs nascemos para mudar
a relacao que as pessoas tém

com o dinheiro.

Precisamos falar de um jeito leve e
descomplicado, fato que exige uma
identidade visual consistente e um

bom sistema de design.
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01.1 Logotipo: Primario

Nosso logo € a combinacao simples da palavra next com um icone que representa fluidez financeira - o que € chamado
de 'Flow’ no nosso app, onde vocé controla seu dinheiro atravées de um grafico categorizado. Esta versao é a nossa

recomendacao primaria, tanto para o digital guanto o impresso.
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01.1 Logotipo: Versoes para aplicacao

Aqui n6s temos quatro tipos de combinacao que vocé pode usar em suas aplicacoes. Nos nao temos uma
regra absoluta para uso do logo. Tudo vai depender de como esta o seu layout. A nossa Unica recomendacao

é fortalecer o uso das versoes Al e B1 em pecas de comunicacao.

Brand Studio

I[dentity Manual
v.20-018

2018

R/GA

next

Al

Bl

Cl

C2
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v.20 - 018

01.1 Logotipo: Aplicacdo monocromatica

Se, No seu layout, as cores excederem ou competirem com
0 N0SSO logotipo, vocé tem permissao para usar as versoes
positivo e negativo. Isso faz com que nossa marca figue mais

presente em um layout duo tonado ou colorido.
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01.1 Logotipo: Aplicacdes com margem de seguranca

Nos ndo temos uma medida absoluta sobre a margem de seguranca. Vocé so precisa
respeitar o minimo que Nds apresentamos nas paginas anteriores, garantir a leitura total
da marca e sem invasao da estrutura da marca.

Um banco
odo digital

Um banco
todo digital %D%%,

pra Vocé 0>

pra, Vo

G
>

next /

2018

R/GA

SIM SIM NAO NAO
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01.1 Logotipo: Dont's

he e e De
pe p7 A s
A~
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01.1 Logotipo: Aplicacoes do's e don'ts

‘ next

SIM

Marca aplicada em fotografia sem

comprometer sua leitura.

SIM

Quando utilizar grafismos, aplicar

a marca em area limpa.

NAO

Nao aplicar o logo com a interferéncia

de grafismos no BG.

NAO
O logo nao deve ser aplicado

em duas areas diferentes.

SIM

Quando usar filtros ou tons verdes,

aplicar logo em branco.

SIM

Aplicar logo branco sempre

que houver contraste.

Nao aplicar logo preto onde ha tons

de preto na foto.

NAO

Ndo aplicar logo branco em areas

muito claras.
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01.1 Logotipo: Limite de reducao na versao original

O nosso limite de reducao é 380 mm em versao impressa e 108 pixels em versao digital.

Vocé so precisa garantir a leitura da marca nas pecas.

380mm
108 px (72dpi)
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01.1 Logotipo: Limite de reducao na versao original

O nosso logotipo agora é responsivo. Quando vocé atingir a reducao maxima, Nnos desenhamos uma
versao onde a marca next fica maior e o icone principal se ajusta de forma redutiva, garantindo a leitura

e 0 reconhecimento da marca como um todo.

next
(I

15cm
42 px (72dpi)

108 px (72dpi)
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01.1 Logotipo: Aplicacdao da reducao maxima

A versao reduzida da marca deve ser usada apenas em formatos reduzidos. Vocé nunca deve usar a versao reduzida

em pecas normais, maiores ou cartazes. Esta versao nao substitui a versao original do logotipo.

ol

next
L 1

15cm
42 px (72dpi)

Lorem
ipsum dolor
sit amet

next

Lorem ipsum
dolor sit

next

Lorem ipsum
dolor sit

next

Lorem
ipsum dolor

next

next
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01.1 Logotipo: Colocacao da marca

A marca pode ser inserida em todos os cantos do layout e também no centro.
Nos ndao temos uma preferéncia sobre a colocacao da marca: vocé pode aplicar

de acordo com o seu layout.

1 2 1
3
4
1
3
4 5 4
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01.1 Logotipo: Colocacao da marca

A next

A next

A next

A next

A next




01.1 Logotipo: Versao horizontal - Grid

A marca possui uma versao horizontal que foi construida na mesma proporcao da versao primaria.
Ela fol pensada para atender a necessidade de espacos horizontais onde a marca primaria nao

satisfazia os limites de espaco.

Vocé nunca deve substituir a versao primaria por esta. Ela pode ser aplicada em versoes
Impressas, materiais de brindes (como canetas) e formatos de midia horizontais.
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01.1 Logotipo: Versao horizontal

Usamos a versao horizontal apenas em casos onde

nao ha espaco para a aplicacao do logo original.

Aplicacoes da marca horizontal
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01.1 Logotipo: Versao horizontal - Aplicacoes

Vocé nunca deve substituir a versao primaria por esta. Ela pode ser
aplicada em versdes impressas, materiais de brindes (como canetas)

e formatos de midia horizontais.

Dd next

Dd next

Dd next

Aplicar logo branco sempre

que houver contraste.

orem Lorem ipsum
ipsum dolor dolor sitamet
sit amet
next
!_orem
Ipsum or
sit amet
Lorem i dolor
next - anext
NAO

N&o aplicar logo preto onde ha tons

de preto na foto.
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01.1 Logotipo versao fluida

Vocé nunca deve substituir a versao primaria por esta. Ela pode ser
aplicada em versdes impressas, materiais de brindes (como canetas)

e formatos de midia horizontais.
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01.1 Logotipo versao fluida

O logotipo do next possui a fluidez que representa a vida financeira do nosso publico.

|sso é perceptivel nas animacoes da nossa identidade visual.
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01.1 Logotipo versao fluida

A fluidez esta ligada aos pesos negativos e positivos de dinheiro. NOs estaticas onde nao conseguimos perceber a fluidez do icone.
usamos bastante isso em projetos de animacao e também no aplicativo. A nossa principal recomendacao € em pecas animadas ou cartazes
Nao recomendamos usar as diferentes versdes em pecas digitais Impressos acompanhados por outros ativos da marca.

~] o=Q A Bg D

bnext 10 - 100 bnext 15-100 bnext 30 - 100 bnext 55 - 100 bnext 75 -100

bnext 95 - 100 bnext 85-10 bnext 70 - 30 bnext 30 -70 bnext 10 -90



next










Fim do Fim do Fim do
perrengue perrengue perrengue
pra juntar pra juntar pra juntar
a grana a grana a grana
da festa. da festa. da festa.
Faz Faz Faz

Acontecer Acontecer Acontecer




Assinatura - Faz acontecer
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01.1 Logotipo: Logotipo e assinatura App

Aqui nOs temos a versao da marca que Usamos para representar o app. A gente usa bastante essa versao
em assinaturas de filmes e campanhas para deixar claro que o nosso produto é um app.

4

>
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01.1 Logotipo: Logotipo e assinatura App

Esta é a versao digital com o verde next: O0FF5F
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01.1 Logotipo: Logotipo e assinatura App

Aqui nOs temos as versoes reduzidas.

next

100px

next

75%

next

50%

next

25%
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01.1 Logotipo: Estrutura da Assinatura

# Baixar na

@& App Store

DISPONIVEL NO

}\ Google Play

40 px

100 px

100 px
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01.1 Logotipo: Assinatura versao preferida

next

Faz acontecer

#_ Baixar na \ DISPONIVEL NO
@& App Store »® Google Play
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01.1 Logotipo: Assinatura versao preferida

P

next

Faz acontecer

#_  Baixar na \ DISPONIVEL NO
@& App Store »® Google Play

P

next

Faz acontecer

L

next

Faz acontecer
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01.1 Logotipo: Aplicacoes versao preferida

Vocé pode aplicar esta versao de assinatura em pecas digitas de midia se for o caso. Ela ajuda a gente
a ter consisténcia no fechamento da peca e ter uma ligacao direta com as lojas App Store e Google Play.

L

next

Faz
acontecer

\ DISPONIVEL NO
>' Google Play

L

next

Faz acontecer

e

next

Faz acontecer

L Faz acontecer
next

_  Gaixar na
@& App Store

DISPONIVEL NO
»’ Google Play

e

next

Faz acontecer
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Esta ¢
em fe

Logotipo: Assinatura - Assinatura versao alternativa

> uma versao da marca com o logotipo tradicional. Ela também pode ser utilizada

chamentos de pegas institucionais com o conceito Faz acontecer.

I[dentity Manual
v.20-018

next

aZ acontecer

2018

R/GA

#  Baixar na ~ DISPONIVEL NO |
@ App Store »® Google Play
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01.1 Logotipo: Assinatura - Assinatura versao alternativa

Esta € uma versao da marca com o logotipo tradicional. Ela também pode ser utilizada
em fechamentos de pecas institucionais com o conceito Faz acontecer.

next

Faz acontecer

# Baixar na \
@& App Store »® Google Play



42

Brand Studio

I[dentity Manual
v.20-018

2018

R/GA

01.1 Logotipo: Assinatura - Assinatura versao alternativa

Vocé pode aplicar esta versao de assinatura em pecas digitas de midia se for o caso. Ela ajuda a gente
a ter consisténcia no fechamento da peca e ter uma ligacao direta com as lojas App Store e Google Play.

>

next

Faz
acontecer

\ DISPONIVEL NO
}’ Google Play

>

next

Faz acontecer

| aixarna
@& App Store ‘ »’ Google Play

>

next

Faz acontecer

2 Baixar na DISPONIVEL NO
& App Store ogle Pla

next

Faz acontecer

& App Store

>

next

Faz acontecer

2 Baixar na N DISPONIVEL NO
@& App Store > Google Play
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01.1 Logotipo: Assinatura + Dont's

Os dont’'s de assinatura, neste caso, servem apenas para Vocé evitar
fugir da estrutura que foi desenhada, para manter a consisténcia em

nossos fechamentos. A gente entende que, as vezes, vocé nao quer

Faz acontecer

utilizar o Faz acontecer e muito menos os botdes das lojas. A, é sb vocé
assinar com o Nosso logotipo seguindo as regras de aplicacdes que ta

tudo certo! ;)

2 Download on the GETITON
@& App Store » Google Play

2 Download on the GETITON
@& App Store » Google Play
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01.1 Logotipo: next

Usamos a versao next sem o grafismo apenas em casos onde existe maior presenca
de outros elementos graficos da marca, como grafismos, iconografia e gravata.

Brand Studio
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60px

2018

50%

R/GA




01.1 Logotipo: next
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01.1 Logotipo: next

Vocé ndo pode substituir a marca next pelo lettering em escrito.
A sua estrutura foi desenhada para funcionar como marca.

X

next

next
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Proporcao 100%

160 px

01.1 Logotipo: next

next

Reducao 70%

Reducdo 50%

Reducdo 35%

Reducao 20%

Reducdo 10%

next
next

next

next

next
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01.1 Logotipo: next

Aqui estao algumas versodes do logotipo next sozinho.
As regras de aplicacao sao as mesmas citadas acima.

Al
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01.1 Logotipo: next com outros ativos da marca

A marca next pode ser melhor usada quando aplicada junto com outros ativos que fazem parte

do branding da marca. Evite usa-la sozinha.

01 - Iconografia + Logotipo next por escrito 01 - lconografia fluida + Logotipo next por escrito

01 - Logotipo app + Logotipo next por escrito
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01.2 Cores
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RO G255 BS5
HEX O0FF5F

01.2 Cores: Versao RGB

A marca next e representada por esta paleta de cores. A gente da uma certa preferéncia para as cores
preto, branco e o0 nosso verde next. Isso faz com que nosso sistema de design se fortaleca para as

pessoas e gera um reconhecimento de marca.

R30 G60 BEO R79 G79 B81 R188 G190 B192 R255 G255 B255
HEX 1E3C3C HEX 4f4f51 HEX BBBDCO HEX FFFFFF

RO GO BO
HEX 000000
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C70 MO Y100 KO

2018

R/GA

01.2 Cores; Versao CMYK

Nos temos uma versdo em CMYK baseada nas cores em RGB. E muito dificil atingir o nosso verde next RGB em pecas
Impressas. Muitas vezes vocé encontrara essa dificuldade, por isso nos temos a versao em Pantone. Quando nao for possivel,

tudo ficarda bem se vocé usar o verde em CMYK.

C80 M60 Y60 K50 CO MO YO K80 COMO YO K30 CO MO YO KO

C60 M40 Y40 K100



01.2 Cores: Proporcao de cores
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01.2 Cores: Verde next - Color Code

Verde next
RO G255 B395
HEX O0FF5F

Verde next
C70 MO Y100 KO

Pantone 802C
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01.2 Cores: Verde next - Contraste em fundo preto

Verde next
C70 MO Y100 KO

Verde next
RO G255 B35
HEX OOFF5F

Pantone 802C
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01.2 Cores: Contrastes - Do's

SIM SIM SIM SIM

Verde next aplicado sobre a cor preta. Verde next aplicado sobre a cor branca. Verde next aplicado sobre a cor verde escuro. Verde next aplicado sobre a cor cinza claro.

SIM SIM

Verde next aplicado sobre foto ULTIMA: Cor branca aplicada sobre

em preto e branco. foto com filtro verde.
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01.2 Cores: Contrastes - Don'ts

NAO NAO NAO NAO

Verde next aplicado com tons de azul.

NAO

Verde next aplicado sobre

foto colorida.

Verde next aplicado com tons de amarelo.

NAO NAO NAO

Verde next aplicado sobre foto

com filtro verde.

Verde next aplicado com tons de vermelho.

Verde next aplicado com tons de roxo.

Verde next aplicado com tons de violeta.

Verde next aplicado com tons de laranja.
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01.3 Grafismo: Regra

Todos os grafismos que vierem a ser criados para composicao de pecas devem ter cinco pontos, assim como o logo do next.
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01.3 Grafismo: Variacoes de grafismo

A
a

v W W
A W W
w N /M
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01.3 Grafismo: Peso

Ainda respeitando a regra dos cinco pontos, os grafismos podem
ter diferentes pesos dependendo do espaco de aplicacao.

Grafismo Regular - Exemplo: 100pt
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01.3 Grafismo: Aplicacao regular e bold

Para as aplicacdes do grafismo regular, deve-se priorizar as curvas do grafismo. Ja para as aplicacoes do grafismo bold, o recomendado é focar

malis no detalhe explodido de uma parte do grafismo, como nos exemplos abaixo:

Light Bold
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01.3 Grafismo: Aplicacao regular e bold

Para as aplicacdes do grafismo regular, deve-se priorizar as curvas do grafismo. Ja para as aplicacoes do grafismo bold, o recomendado é focar

malis no detalhe explodido de uma parte do grafismo, como nos exemplos abaixo:

Bold

Regular
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01.3 Grafismo: Aplicacao regular




01.3 Grafismo: Aplicacao bold
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01.3 Grafismo: Aplicacao regular e bold

Para as aplicacdes do grafismo regular, deve-se priorizar as curvas do grafismo. Ja para as aplicacoes do grafismo bold, o recomendado é focar

malis no detalhe explodido de uma parte do grafismo, como nos exemplos abaixo:

Bold

Regular
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01.3 Grafismo: Don'ts

Evite rotacionar, mudar as cores, adicionar efeitos ou qualguer coisa que descaracterize

a estrutura original e as aplicacoes que nds recomendamos.
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01.3 Grafismo: Proporcao peca pequena x grande
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01.3 Grafismo: Exemplos de aplicacao e contraste de cor

Vocé pode seguir os exemplos de aplicacdes abaixo, onde nds vemos que é possivel

reconhecer o Nnosso grafismo em diversas cores e formatos.
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01.3 Grafismo: Grafismo + Fotografia - Do's

SIM SIM SIM

SIM

Grafismo next aplicado em modo Multiply sobre a fotografia.

Grafismo next aplicado em modo Multiply sobre a fotografia. Verde next aplicado em area branca.

Verde next aplicado em area branca.
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01.3 Grafismo: Grafismo + Fotografia - Don'ts

O grafismo ndo deve ocupar mais que 20% da imagem

fotografada.

O grafismo ndo pode passar pelo rosto da pessoa

fotografada de forma agressiva.

NAO
Nao rotacionar o grafismo e deixa-lo sobre a imagem fora

do modo de sobreposicdo Darken.

Nao aplicar o grafismo sem o modo Darken/Multiply sobre a

fotografia.
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RS 4.347,00

RS 2.310,00

Empdrio Moema - RS 150,00

- R$ 350,00

R$ 5.000.00

q\j Centauro Esportes - R$ 550,00

L]

R/GA
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01.4 Tipografia: Newjune

A tipografia que representa
o next € a Newjune. Vocé
nunca deve usar qualquer
outro tipo de tipografia
para representar a marca

next.

Ha excecOes apenas para
campanhas, comunicacoes
ou ativacdes que serao
abordadas no capitulo
Comunicacao.
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NewlJun

AaBch123

DEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXY Z
abcc efghijklmmopqgrstuvwxyz

0123456789@S5%? /(-)

Newlune

AaBch123

ABCDEFGHIJKLMMOPQRSTUVWXY/Z
abcdefghijklmmopagrstuvwxyz

0123456789@S5%!?. /()
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Use a Newjune
Medium para titulos.

Para subtitulos

ou textos corridos,
VOCE pode usar

a Newjune Book
Regular.

Para textos menores, aqueles que sao informativos, vocé
pode manter a New June Book e destacar algumas palavras

em Medium, quando vocé achar necessario. =)
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Brand Studio

Recomendado para textos

AaBbCcl’3

Newjune Book

I[dentity Manual
v.20-018

Recomendado para titulos

AaBbCcl23

Newjune Medium

2018

R/GA



Newjune Medium

next /
Um banco
conectado
design

DOr
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Newjune Medium
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01.4 Tipografia: Book e Medium

Faz acontecer

Faz acontecer

Faz
acontecer

Type: Book
Tamanho: 120pt
Tracking: -30
Kerning: Optical

Type: Medium
Tamanho: 120pt
Tracking: -30
Kerning: Optical

Type: Medium
Tamanho: 120pt
Tracking: -30
Leading: 100
Kerning: Optical



- next se escreve sempre
 em caixa baixa, mesmo

quando esta no INICIo
 dafrase.
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01.4 Tipografia: Book e Medium

Quando vocé citar as nossas features na comunicacao, n0s recomendamos

que VOCé use sempre caixa alta seguida de caixa baixa.

Flow
Vaquinha
Objetivos
MImos
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01.4 Tipografia: Exemplo de pesos

Type: Medium
Tamanho: 100pt
Tracking: -30
Kerning: Optical

Type: Book
Tamanho: 36pt
Tracking: -20
Kerning: Optical

Type: Medium
Tamanho: 40pt
Tracking: -20
Kerning: Optical

O seu

banco todo

digital

Traga o seu sa

ario para o next:

aproveite tudo e mais um pouco.

Baixe o app

next.me
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01.4 Tipografia: Do's

Lorem
ipsum dolor
sit amet

no seu celular.

Lorem ipsum dolor
Sit amet

Baixe o app
no seu celular.

Lorem
ipsum dolor

Sit amet , ,
Lorem ipsum dolor sit

Baixe o app Baixe o app
eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee
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01.4 Tipografia: Don'ts

Lore
ipsum dotor
sit amet

Volorepr atiosti orehenis alique expelit laut ea dolupit \olor
re imus veliquid quam similla ccusandunt accatis Nta.

um dofor
et

n =
—t

Volorgpr atiosti orehenis alique expelit laut ea dolupid\ molor
re imus veliquid quam similla ccusandunt accatis uta.

rem ipsum dolor sit amet

Volorgpr atiosti orehenis alique expelit laut ea dolupit molor
re ighus veliquid quam similla ccusandunt accatis uta.

Lorem
ipsum dolor
amet

Volorepr atiosti orehenis alique expelit laut ea dolupit \polor

re imus veliquid quam similla ccusandunt accatis N\ta.

NAO

NAO

NAO

NAO




88

01.5 lconografia

olpn3S puelg

810 - 0ZA
[enuey Ausp

8T0C¢

v9/d



89

Brand Studio

I[dentity Manua
v.20-018

2018

R/GA

01.5 Iconografia: Construcao do icone

O icone foi criado na visualizacao 600%, em retina-display, em 140 x 140 px com bordas (stroke) de 4 px. Essa propor¢cao deve ser

seguida mesmo que aumentada ou diminuida proporcionalmente. Isso mantém o padrao de toda a iconografia.

Keyline

- N

140 px

4 px

140 px
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01.5 Iconografia: Limite de reducao

Os icones representam as diferentes funcionalidades do app e, muitas vezes,
sao aplicados também em telas reduzidas. Para manter uma boa leitura, a
reducao maxima do grid dos icones deve ser de 2cm e 60 px em 72 dpi.

\ - ~ /
/V ! T X
[
7/ \\
|
‘ \
\ )
| 2
\ ]
;/
e

I
2cm
60 px (72 dpi)
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01.5 Iconografia: Espacamento

O icone abaixo esta maior em relacao a estrutura original. Possui 15 px no stroke com 375 px de altura.
A margem foi calculada em cima de 25% da metade da proporcao total do icone, total: 90 px neste caso.

Stroke: 15 px

375 px




96

Brand Studio

Identity Manual
v.20-018

2018

R/GA

01.5 Iconografia: Exemplo de espacamento

Quando mais de um icone é usado, recomendamos que VOocé se baseie pela altura e ndo pela largura.
E importante que o stroke esteja no mesmo padrdo. Vocé s precisa cuidar para que o tamanho n3o

fique diferente em relacao ao outro.
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01.5 Iconografia: Curvas ou linhas

Tanto em curvas quanto em linhas, os icones precisam respeitar uma mesma

proporcao em sua totalidade.

Curvas

Linhas
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01.5 Iconografia: Contrastes - Do's

Quando ha mais de um icone na peca ou pagina, todos devem ser aplicados

com o0 mesmo tamanho e a mesma espessura de linha.

SIM

NAO
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01.5 Iconografia: Contrastes - Do's

Nos ndo temos uma preferéncia de aplicacao. Aqui estao
todas as possibilidades de uso da iconografia next.

icone preto aplicado em area branca. fcone verde next aplicado em area preta. icone verde next aplicado em area verde escuro.
fcone preto aplicado em area verde next. icone branco aplicado em area preta. icone branco aplicado em area verde escuro.

fcone verde next aplicado em area com foto P&B.

icone branco aplicado em area com foto P&B.



100

Brand Studio

I[dentity Manual
v.20-018

2018

R/GA

01.5 Iconografia: Contrastes - Don'ts

Nos ndo recomendamos que voceé altere as aplicacdes originais. Alterar as cores e aplicacdes

faz com que nossa identidade se torne inconsistente.

~ ~

NAO NAO NAO

fcone colorido aplicado em area preta. icone preto aplicado em area verde escuro.

fcone em cores diferentes da nossa paleta primaria.

NAO NAO NAO
fcone branco aplicado em area verde next. fcone em gradiente verde aplicado em area preta. icone colorido aplicado em area verde escuro.

NAO

icone branco aplicado em area clara da foto.

NAO

icone preto aplicado em area escura da foto.
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01.5 Iconografia: icones + Grafismos - Do's

SIM SIM

O icone preto pode ser aplicado com o grafismo verde next e fundo claro. O icone verde next pode ser aplicado no grafismo preto e fundo escuro.

SIM

O icone verde next pode ser aplicado no grafismo preto e fundo escuro.
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01.5 Iconografia; icones + Fotografia - Do's

Lorem ipsum
dolor sit

Lorem ipsum
dolor sit

5

Lorem ipsum
dolor sit

R/GA

SIM SIM SIM

Aplicar o icone sem sobrepor o rosto da pessoa na foto. Aplicar o icone sem interferir na leitura da peca. Aplicar o icone sem que ele perca sua legibilidade.
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01.5 Iconografia: icones + Fotografia - Don'ts

orem ipsum
dolor sit

N g

[ ] - '

B Oqene

4
. - ek g
| ; v % . B
© "o ¢
&
/ . .' .&Q W

orem ipsum
dolor sit

orem ipsum

dolor sit

NAO

Aplicar icone de forma que sobreponha rosto das pessoas.

NAO

Aplicar icone em cima de fotos ou imagens que dificultem a leitura da peca.

NAO

Aplicar fotos por cima dos icones.




104

Brand Studio

I[dentity Manual
v.20-018

2018

R/GA

01.5 Iconografia: Don'ts

NAO

Adaptar o icone.

NAO

Preencher o icone com cores.

NAO

Girar o icone.

NAO

Distorcer o icone.

NAO

Alterar a espessura do

contorno.

NAO
Alterar a proporcao

da espessura.
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Y

Mimos

-

Persona

Cédigo de barras

V4

Educacao

Vaquinha

Erro

Telefone

)

E-mail

01.5 Iconografia: Familia

©

kY

Viagem

2>

Transferéncia

Investimento

©)

Cadeado

5

Rock

Saldo

X

Overview

Perfil

\/

Objetivo

1

Compras

Grafite

i

Comida

Biometria

O

Casamento

53

Diversao

-

Transporte

Cartao

=

Recibo

W

Lixeira
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=
=

Impressora

Produto

b

Remuneracao

b

Esportes

01.5 Iconografia: Familia

\/
Q

Poupanca

A

Saude

1% >

Depésito

X
o

Cupom

e

Casa

e

Educacao

Taxas/Tarifas

Colecionaveis

Presente

Outros gastos

Impostos

?

Ajuda

<3
{l

Pé de meia

0

Servicos

Mercado

?

Beleza

Negbcio

Games

Outras rendas

Crédito

Categorias

Chat
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A fotografia € uma importante ferramenta
para inspirar e também criar conexoes com

O NOSSO publico.

Para o Branding Institucional, optamos por

fotografias em preto e branco, pois ha mais
expressao, personalidade e atitude sobre o
objeto fotografado.
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01.6 Fotografia: Aplicacdes - Don'ts

NAO 4.

Nao podemos girar a foto.

NAO

Ndo podemos dificultar o entendimento ou cortar a foto onde

0 assunto principal esta oculto. ~ ~
NAO NAO

O grafismo cobre quase toda O grafismo cobre a quase toda

a foto, diminuindo a atitude. a foto, diminuindo a atitude.
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R/GA

01.6 Fotografia: Aplicacdes - Do's

SIM SIM

Podemos aplicar grafismo na foto desde que ndo diminua Grafismo atras da fotografia mantendo o fundo original.

a atitude.

SIM SIM SIM

Fotografia com foco no assunto principal, o produto esta nas A fotografia aplicada com seu fundo original. A fotografia rebaixada, com 70% de transparéncia sobre um

maos do personagem. fundo preto.

SIM

A fotografia recortada aplicada

na frente do grafismo.




01.7 Layout
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01.7 Layout: Recomendacoes de aplicacao

O next
@ um banco
todo digital.

Baixe o aplicativo
no seu celular.
next

O next @ um banco
todo digital

Baixe o app
no seu celular.

O next
@ um banco
todo digital

‘ next

O next
@ um banco
todo digital

O next
@ um banco
todo digital

Baixe o aplicativo
no seu celular.

O next
€ um banco
todo digital

A next
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01.7 Layout: Recomendacdes de aplicacao

O next
e um banco O next

e um banco

todo digital. todo digital

Baixe o aplicativo
‘ next

O next € um banco
todo digital

Baixe o aplicativo
no seu celular.

1 next Dd
next

O next
@ um banco
todo digital

Baixe o aplicativo
no seu celular.
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01.7 Layout: Aplicacdo do logo em filmes

Aplicacdao da marca no canto superior direito, com 70% de transparéncia.
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01.7 Layout: Aplicacdo do logo em filmes

Aplicacdo da marca no canto inferior direito, com 70% de transparéncia.
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01.7 Layout: Aplicacdo do logo em filmes

Aplicacdo da marca no canto inferior direito, com 70% de transparéncia.
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01.1 Logotipo: Vinheta de assinatura

Abaixo temos a versao que desenhamos para a assinatura de filmes e pecas de animacao.
Nessa estrutura, temos a presenca do icone fechando o conteudo apresentado direto para
a iconografia do aplicativo junto com os botdes das lojas App Store e Google Play.

o A

01-V 02-V 03-V

L

next

Faz acontecer
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Neste capitulo, veremos como podemos
trazer novidade para as campanhas sem
perder a consisténcia e atitude da marca,

que ainda € nova para o publico em geral.



02.1 Tipografia
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A Newjune continua sendo a tipografia oficial,
porém entendemos que, em alguns momentos,

€ necessario agregar um novo tom ou uma nova
personalidade para o conceito de uma campanha,

representados por uma nova tipografia.



02.1 Tipografia: Exemplo de campanha - LOLLAPALOOZA 2018
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Fotografia

As fotos em preto e branco do shooting oficial,
apresentadas no capitulo Institucional deste guia,
devem ser utilizadas também nas campanhas,
acompanhadas de Nnovos recursos

que serao apresentados ainda neste capitulo.

Porem, entendemos que, para campanhas
nero, se faz necessaria a criacao de assets
Droprios, que devem seguir as seguintes
recomendacoes:

- Mostrar a atitude e irreveréncia da marca;
- Presenca de elementos na cor verde;
- Quando necessario, puxar o tom da imagem para

a paleta esverdeada ou P&B.



Atitude next é tudo aquilo que
fazemos para nos diferenciarmos
dos nosso concorrentes.

Nos falamos sobre dinheiro de uma forma nova, Nos
expressamos sem sermos literais e representamos
as pessoas de um jeito desconstruido.
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Concept

A cor pode e deve ser aplicada em trabalhos
de comunicacdo.A fotografia € um dos
NOSSO0S principais ativos nacomunicacao.

A cor tem o poder de transformar algo
dramatico em divertido.

Por isso, é importante que 0 N0sso conceito
esteja por tras da foto e que o objeto
fotografado faca sentido com o produto
next de alguma forma.

A vida financeira pode ser registrada em
cenas de viagem, em um evento de musica,
nas ruas, escolas, em uma praca publica
ou qualquer outro ambiente que crie uma
conexao com o publico.

Nao recomendamos um tipo de filtro que
represente o next para as imagens.

E necessario que o tratamento esteja ligado
a emocao que queremos passar com a
fotografia ou filme.

Exemplo: n6s podemos ter um filme
todo azulado, porém com forte presenca
do verde next na tipografia, grafismos
ou ilustracoes.
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02.1 Fotografia: cor e assets da marca

Exemplo de fotografia com grafismo na cor verde next. NOs podemos ter
presenca de marca usando o grafismo como apoio em uma cena onde nao existe

predominancia da cor verde.




02.2 Fotografia: Paleta de cores
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02.2 Fotografia: Filmes e Campanha

SIM

Podemos utilizar cores na direcdo de arte fotografica do filme, mas sempre cuidando para

trazer elementos que remetam a cor verde de alguma forma. O verde nem sempre precisa ser

exatamente o da paleta da marca next.

A fotografia deve ser clara e simples. Podemos trazer, em algumas cenas, uma fotografia
mais escura com tons levemente puxados para o azul. E importante que os filmes tenham

contraste.



02.2 Fotografia: Social




02.2 Fotografia: Social
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02.2 Fotografia: Do's e don'ts

SIM

Foto um pouco mais abstrata, mas que esta dentro do

universo e sempre leva o design como premissa.

NAO

Predominancia de uma cor que ndo faz parte do nosso

universo.

SIM

Atitude next.

TS YOU,
TS A NWAYS
BE!

NAO
Nao utilizar cores de concorrentes de mercado, como

vermelho, roxo, laranja e etc.

SIM

Atitude e universo next.

NAO

Fotos muito institucionais e sérias.
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02.2 Fotografia: Conteudo social - Do's e dont's

SIM SIM NAO

Cobertura de eventos transmitindo uma atitude. Atitude next sempre com predominancia do tom verde. Fotos de baixa qualidade que comprometa o entendimento.

SIM SIM NAO

Atitude next sempre com predominancia do tom verde. Atitude next sempre com predominancia do tom verde. Closes com tratamento excessivo.

NAO

Fotos de banco de imagens que ndo traduzem a atitude next.

NAO

Fotos com enquadramento torto e sem contraste.

NAO

Fotos com excesso de informacdo sem identificacao.

NAO

Fotos sem presenca de cores next e sem tratamento.
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Foto antiga sem tratamento next

Foto seguindo o padrao next de fotos preto e branco
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02.2 Fotografia: Exemplo de aplicacdao em peca

Um banco
todo digital
pra voceé

Um banco
todo digital
pra voce




02.3 llustracao
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As ilustracoes podem ajudar

na criacao de uma nova narrativa,
sempre demonstrando uma
atitude ou sentimento.

Esse recurso nao deve

cumprir o papel de legenda ou
simplesmente reforcar algo que
ja esta dito. Elas devem sempre
COMPOr e agregar na construcao
da peca, podendo ser exploradas
de 3 diferentes formas: outline,
stickers ou intervencoes.



Sistema de cores para ilustracao
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02.3 llustracao: Cores - Paleta primaria
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02.3 llustracao: Cores - Paleta secundaria

RO G255 B95 R118 G150 B155 R85 G65 B218 RO G174 B239 R253 G102 B153

HEX OOFF5F HEX 769698 HEX 5541DA HEX OOADEF HEX FD6699

R255 G246 B74
HEX FFFB4A



02.3 llustracao: Cores - Proporcao de cores
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Outline

As llustracoes outline sao derivacoes dos (cones
de branding, mas em vez de representar:m
as funcoes do app, sao utilizadas para apoiar ur..a

idela ou até mesmo contar uma historia.

Por serem semelhantes e ao mesmo tempo
possuirem regras distintas, as ilustracdes outline
nao devem ser usadas em uma mesma peca com

0S icones de branding.
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02.3 llustracao: Outline - Don'ts

-
Ok

A
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02.3 llustracao: Outline - Contrastes do's

icone verde next aplicado em &rea branca. fcone verde next aplicado em area preta.

icone branco aplicado em area verde next. fcone branco aplicado em area preta.

fcone verde next aplicado em &rea verde escuro.

fcone branco aplicado em area verde escuro.



161

Brand Studio

I[dentity Manual
v.20-018

2018

R/GA

02.3 llustracao: Outline - Contrastes don'ts

NAO NAO NAO
icone nas cores da paleta secundaria. fcone nas cores da paleta secundaria em area colorida. fcone preto aplicado em area escura.

NAO NAO NAO
fcone colorido aplicado em &rea verde escuro.

icone em tons de cinza aplicado em area verde next. fcone em gradiente verde aplicado em area preta.

NAO

fcone branco aplicado em area clara da foto.

NAO

fcone preto aplicado em area escura da foto.



162

Brand Studio

Identity Manual
v.20-018

2018

R/GA

02.3 llustracao: Outline - Aplicacdes do's and don'ts

NAO

Adaptar icone ja existente com traco irregular ou de diferentes proporcdes.

SIM

Aplicar ilustracdo outline em contorno preto sobre a cor

verde next dentro do grid no qual o contorno foi construido,

respeitando sua proporcao.
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02.3 llustracao: Outline - Aplicacdes do's e dont's

next @falanext * 15 de dez de 2017

Dica de mimo pra mae, vo, tio, migo ou crush: usando o cartdo de
crédito next, vc tem 20% de desconto em livros no site da @LivCultura.
Se liga em outras parcerias que podem te ajudar: spr.ly/6187

6 27 647

SIM

Aplicar ilustracdo outline em contorno preto sobre cor verde next.

next & @falanext - 15 Dec 2017
Dica de mimo pra mae, vo, tio, migo ou crush: usando o Cartdo de Crédije’next,

vi&Nem 20% de desconto em livros no site da @LivCultura (exceto digéticos,
eBooRs.e produtos em promogao). Se liga em outras parcerias gde podem te

ajudar: sprif6187DGIXN

2

GIF

NAO

Adaptar icones ja existentes para criar novos icones.
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02.3 llustracao: Outline - Aplicacoes do's e dont's

next @ @falanext - Jan 22

banco next ,é}’.m Cliente next tem 50% de desconto no ingresso do Cinemark e no combo pipéca
+ refri pra curtir a estreia da semana com o contatinho. Agora é sé marca
Rauele crush com quem vocé gostaria de se perder no labirinto que a ipdireta ta

daNg 1-):&

rd

O next garante o cineminha, € so
chamar a galera.

Vem ver o que seus amigos ganham.

1.2K 142 comments 279 shares 40k views

Yy

Q 15 11 54 ) 731

SIM NAO

Aplicar ilustracdes outline em verde next sobre cor preta. Adaptar icones ja existentes para criar novos icones.
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Stickers

O sticker € uma linguagem que, se for usada
com um traco proprietario do next, pode ajuc'a

a marca a comunicar uma atitude ou sentimeiito
de maneira diferente e iIncomum no segmento

bancario.

Alem disso, eles podem ser aplicados de forma
Independente ou até mesmo com outras fotos.
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02.3 llustracao: Stickers - Do's and don'ts

SIM

Sempre usar o verde next como cor principal.

next

SIM

As cores secundarias devem ser usadas com moderacao.

SIM

Todos os stickers devem comunicar uma atitude e despertar

o0 desejo de serem compartilhados.
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02.3 llustracao: Stickers - Exemplo de ilustracoes

RIAR UM OBJETIW
META MENSAL S i o

Objetivos

Te ajudam a tirar
os sonhos do papel.

Juntar uma grana

META MENSAL

WANDO £y

ISALIRS

Continuar




168

Brand Studio

Identity Manual
v.20-018

2018

R/GA

02.3 llustracao: Stickers - Exemplo de ilustracoes

. instadonext & - Follow . instadonext & « Follow

. instadonext €& « Follow
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REREEREERS

As interferéncias em fotografias, alem de
surpreenderem e cativarem, criam uma nova leitura
do shooting de fotos institucionais, com uma
iInguagem completamente diferente da concorréncia
e do segmento financeiro. Elas também precisam
transparecer atitude e fugir do literal.
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02.3 Gradiente; Cores

R30 G60 B60 RO G255 B95 RO GO BO R188 G190 B192
HEX 1E3C3C HEX O0FF5F HEX 000000 HEX BBBDCO

RO G255 BS5 R255 G255 B255 RO G255 BS5 R255 G255 B255

HEX O0FF5F HEX O0FF5F HEX O0FF5F HEX O0FF5F
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02.3 Gradiente: Aplicacoes

O gradiente serve como apoio para deixar o N0sso visual mais atrativo,

devendo ser usado com moderacao em fotografias preto e branco.
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02.3 Gradiente: Exemplos

O gradiente serve como apoio para deixar 0 nosso visual mais atrativo,
devendo ser usado com moderacao em fotografias preto e branco.




Interferéncias com
llustracoes



02.3 llustracao: Interferéncia - Do's

174

No6s podemos manter a consisténcia da marca
atraves de pequenas intervencoes nas fotografias
presentes no Branding. Essas intervencoes devem

Brand Studio

ter personalidade e atitude. Isso nos diferencia
dos concorrentes e garante que a nossa
comunicacao nao passe batida pelo consumidor,
COmM 0 mesmo Vvisual de sempre.

A illustracao precisa ser uma expressao da
marca, um sentimento. E importante que ndo seja

qualquer tipo de ilustracao com tracos diferentes

dos apresentados aqui.

Nao recomendamos ilustracdes que sejam literais

I[dentity Manual
v.20-018

COM a mensagem anunciada - ndés podemos usar
pessoas com olhos de donuts, 6culos cheios
d'agua ou uma capa de super-heroi.

2018

SIM SIM SIM SIM

Limitar as ilustracdes a 15% da area da peca. Sempre usar o verde next como cor principal. As cores secundarias devem ser usadas com moderacao. Numa mesma campanha, usar sempre o mesmo estilo
de traco, pincel, espessura, preenchimento e detalhes.

R/GA
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02.3 llustracao: Interferéncia - Dont's

Nos nao podemos trazer cores diferentes do
nosso sistema de identidade e nem colocarmos
qualquer tipo de traco ilustrado sobre a fotografia.

Também precisamos cuidar para que o verde
esteja sempre presente e nunca, nunca deixar
COmM que outras cores prevalecam sobre 0 N0SsO

verde next.

NAO o NAO

N&o criar ilustracdes sem a presenca do verde. Ndo criar ilustracdes em excesso em uma mesma peca.

Seu salario no
next faz acontecer

RS20 de Uber
todo més.

NAO

Ndo criar ilustracdes literais, que passem exatamente a mesma mensagem e gue ndo tenham atitude.

NAO

N&do aplicar ilustracdo em fotos coloridas.

N&o criar ilustracdes com predominancia da paleta

secundaria.
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02.3 llustracao: Assets finalizados

3ddidy
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02.3 llustracao: Interferéncia - Exemplos - WIP

next.me Disponivel
na AppStore
e Google Play.
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