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Uma das maiores empresas

globais de alimentos, presente em 140 paises,
com mais de 100 mill colaboradores e um objetivo:
produzir alimentos de qualidade.
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Introducao

Identidade visual é a padronizacdao da manifestacao
visual de uma empresa, a sua “face” diante do
publico. Ela que transmite as caracteristicas e os

objetivos da empresa.

A unidade, forca e penetracao da marca dependem
de sua aplicacdo correta e variacdes, do padrao
cromatico, do alfabeto-padrao e dos elementos
secundarios, ou seja, de todos os integrantes da

identidade visual.

Este manual foi criado para orientar quanto a
forma correta do uso da marca BRF. Ele contém as
especificacdes e normas de aplicacao da marca

conforme a identidade visual proposta.

Uma comunicacao

bem trabalhada e consistente
reforca nossa imagem

e o que desejamos transmitir.
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A importancia da
marca corporativa

Somos uma empresa forte. Da uniao de duas grandes
empresas (Sadia e Perdigdo) surgiu a BRF, uma das
maiores produtoras de alimentos do mundo.

Hoje nosso portfélio conta com mais de 30 marcas, que

representam a companhia pelo mundo com um propdsito

em comum: produzir itens com um padrao de ACOES QUE NOS MOVEM:
qualidade que comeca com a criacao de nossos

animais e termina na mesa do consumidor. ) Marcas que fazem a

Nossas MArcas sao nossos principais ativos e nos d iferenga

aproximam dos consumidores. Com a unido dessas marcas,

dominamos o mercado e temos um forte market share. ) Dominancia de mercado
Temos uma capacidade de distribuir refrigerados

para o Brasil que ninguém tem. Nossa cadeia produtiva ) Capacidade de distribuicdo

é das mais complexas possiveis. Compramos milho e soja

para criar animais, que por sua vez se transformam em de l'efl'l gerados
matéria-prima para a producao de milhares de produtos.

) Cadeia produtiva complexa
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TOM DE VOZ

Alimentando dialogos

Nosso tom de voz revela muito sobre nossa personalidade

e posicionamento.

A BRF ¢é positiva, aguerrida e visionaria. Essa nossa
esséncia deve transparecer tanto na escolha de imagens
quanto em nossa linguagem verbal, através do material

Impresso, meios digitais ou pessoalmente.

Ao nos expressarmaos, construimos mensagens que

transmitem nossa seguranca, expertise e credibilidade.

Com entusiasmo e motivacao, alimentamos uma
comunicacao acessivel, préoxima e transparente, além
de nutrir dialogos abertos, flexiveis e sem preconceitos

CcOMm as pessoas.
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TOM DE VOZ
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Mais do que simplesmente fazer comunicacao, le
acreditamos que podemos criar e estimular *

Nnovas conversas Com as pessoas.

Para isso, adotamos um discurso unico e
personalizado para cada tipo de publico
que, de alguma forma, esta presente no

universo BRF.

Sempre reforcando os principais pilares da
nossa identidade verbal: o protagonismo e
a energia, os nossos vinculos e dialogos

com o mundo inteiro.

O conteudo deve sempre
l ser validado com a area
® de Comunicacao.

Ha mais de 80 anos, a BRF
leva qualidade, inovacao
e seguranca para que vocé
tenha sempre a melhor
alimentacao.”

Tom mais emocional, com muita
energia (entusiasmo, motivacdo) e
postura protagonista (seguranca,
expertise, credibilidade).

“Ha mais de 80 anos, a BRF
cria solucoes sob medida
e inovadoras para cultivar
otimas oportunidades
de negdcio no presente e
no futuro.”

Tom mais objetivo, cultivando vinculos

(acessivel, préoximo) e com postura
protagonista (seguranca, expertise,
credibilidade).

“H4a mais de 80 anos, a BRF é
uma marca que alimenta uma
relacao de proximidade
e confianca com seus
consumidores, funcionarios
e parceiros.”

Tom mais confiante, aberto a didlogos
(acessivel, flexivel, sem preconceitos) e
com postura protagonista (seguranca,
expertise, credibilidade).
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TOM DE VOZ

Produz mais
Fortalezas da BRF de 5 milhdes de
toneladas de
alimentos/ano.
Como transmitir confianca, qualidade

e eficiéncia através de sua comunicacdo?

E bem simples.

Listamos uma série de argumentos Segunda maior

gue vao inspirar vocé na hora de empresa produtora

desenvolver suas mensagens, de frango do mundo
trazendo mais energia

e verdade para suas

campanhas.

Dispoe de mais
de 50 fabricas
pelo mundo e

Maior
exportadora
de frango

E capaz de do mundo.

alimentar cerca

de 468 milhdes de

pessoas/ano com

o volume de

alimento que produz.

E dona da marca
mais valiosa de
alimentos do Brasil e
de marcas iconicas
e respeitadas.

Tem mais de 80 conta com

anos de histéria mais de 100 mil Tem mais de

e tradicdo no funcionarios. 95% de penetracdo
mercado brasileiro. nos lares brasileiros.

Esta presente
em mais de Atende mais

140 paises. de 250 mil clientes.

Maior produtora
de suino, peru e
frango do Brasil.
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BRAND ASSETS

Os brand assets, ou ativos da marca,
sdo aqueles elementos mais
importantes, responsaveis por criar um
visual proprietario e sem os quais a

marca pode nao ser reconhecida.

Os brand assets que tornam nossa marca
iconica e inconfundivel sdo: nosso logotipo,
nosso IcoNne e nosso visual especifico.

O uso consistente, adequado

e seqguro dos brand assets determina
a forca e o reconhecimento da nossa
identidade visual.

Visual especifico

Logotipo

[cone
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BRAND ASSETS

Icone: mundo BRF

Cada pequena parte se redne em um elemento
maior: o mundo BRF, com toda sua diversidade
cultural, social, territorial e racial. Ele mostra

que, apesar das diferencas, nos completamos,

dialogamos, criamos vinculos.

Sua forma circular, com cores que vao do quente
ao frio, lembra o globo terrestre com seus

dois hemisférios, e as linhas que o atravessam
mostram o nosso movimento diario para marcar

presenca na mesa dos Nnossos consumidores.
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BRAND ASSETS

Com uma tipografia bold e amigavel, nosso logotipo
representa nossa esséncia de lider e reflete nosso
principal objetivo: alimentar o mundo, facilitar
O acesso a alimentos de qualidade para o maior

ndmero de pessoas possivel.

As letras em caixa baixa tornam a marca mais
acessivel e humana, enquanto seu peso bold

e o preto trazem a seriedade e a confianga de
uma marca com mais de 80 anos de @xperiéncia.

A distancia entre as letras é de 16% da largura da

r

l« »f|«

letrar.

g

Nunca altere o espacamento
entreletras do logotipo.
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BRAND ASSETS

Visuval especifico:
positividade, transparéncia
e sinergia

A BRF éresultado de uma radiante sinergia
entre pesso0as. t o brilho de cada um, individual ou em
conjunto, que move a marca dia a dia a caminho da inovacao,
qualidade e presenca na mesa de consumidores do mundo
inteiro. E isso o que nosso Visual especifico representa:
diferentes pedacos que se complementam, criando um visual
cheio de positividade e energia.

As diferentes porcentagens de cor em cada pedaco criam
um efeito de transparéncia, qualidade que norteia nossa
rotina. Queremos que ela reverbere para além das fronteiras
de nossas unidades e escritérios corporativos e seja

percebida pelos consumidores.




criatividade

Cores
Tipografias
Grafismos
Pictogramas
Fotografia



Somos a empresa lider
em exportacdao de frango
no mundo e reconhecida
em mais de 140 paises.
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CORES

Principais

Estas sdao as cores principais

da nossa identidade e devem
predominar na comunicacio da
empresa. Elas trazem energia,
positividade e calor humano

as NOssas pecas.

Secundarias

Estas sdo as cores secundarias,
gque podem ser usadas apenas em
pequenos detalhes, como
suporte para as cores principais,
dando destaques a textos,

por exemplo. Elas transmitem
seguranca e confianca.

Pantone 150 C
CO M50 Y100 KO
R247 G148 B30

Pantone 1235 C
CO M35 Y100 KO
R252 G175 B23

Pantone 285 C
C100 M60 YO KO
RO G102 B179

Pantone 2728 C
C100 M95 YO KO
R41 G56 B150

Pantone 2602 C
C60 M100 YO KO
R129 G41 B144

Pantone 151 C
CO0 M60 Y100 KO
R245 G130 B32

Pantone 2405 C
C75 M100 YO KO
R154 G37 B143

Pantone 1585 C
CO M75 Y100 KO
R242 G101 B34

Pantone 1655 C
CO M85 Y100 KO
R240 G78 B35

Pantone 485 C
C5 M100 Y100 KO
R227 G31 B38

Pantone 185 C
C15 M100 Y100 KO
R210 G35 B42

Pantone 187 C
C30 M100 Y100 KO
R184 G41 B47

Pantone 676 C
c45 M100 Y70 KO
R157 G44 B78
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CORES

Cor e mensagem

As cores tém efeitos psicoldgicos e até mesmo
fisioldgicos sobre as pessoas. Entendendo o significado
delas, podemos usa-las em nosso beneficio, reforcando a
intencdo das nossas mensagens.

Amarelo

Feliz, energizante, acolhedor.
Inspira comunicacao, otimismo
e esperanca. ldeal para falar

da cultura BRF com nossos
colaboradores e publico geral.

Laranja-claro

Vibrante, amigavel, convidativo.

Inspira entusiasmo, motivacao e
sociabilidade. Ideal para falar dos
NOSSOS programas e acdoes com

os colaboradores e a comunidade.

Laranja-escuro

Quente, alegre, estimulante.
Inspira apetite, conflanca e
interesse. Ideal para falar dos
nossos produtos com nossos
consumidores.

Vermelho

Ativo, intenso, emocionante. Inspira
acao, conflanca e paixao. ldeal para
falar da nossa responsabilidade
corporativa com os colaboradores
e os fornecedores.

Roxo

Calmo, experiente, poderoso.

Inspira transformacao, criatividade

e lideranca. Ideal para falar das nossas
inovacdes com os colaboradores e os
patrocinadores.

Azul

Sério, seguro, estavel. Inspira
confianca, credibilidade e paciéncia.
|deal para falar da nossa estrutura
e processos com parceiros,
investidores e imprensa.
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CORES

Cor e mensagem

w

|

/ Alimentando
avida

Alimentando
o mundo

/ s —g
i —
U

7 Cpnversand? com

Ex.: Cultura BRF

Sempre
transparente

Ex.: Estrutura e Processos

Inovacées

" 4

BRF.
alimentando
o mundo.

Ex.: Produtos

Nossas ideias
e inovacoes

Ex.: Inovacdes
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CORES

Gradientes

Os gradientes sao como uma versao
simplificada do supergrafico e,

portanto, de uso secundario.

O uso de gradiente com as cores
derivadas da paleta BRF

pode tornar as pecas mais leves e
dindmicas. Reforca também a ideia
de didlogo e vinculo, compondo

com 0s elementos da nossa identidade.

Recomendamos utilizar os gradientes

especificados ao lado.

CoO M25 Y100 KO
R255 G194 B14

Co M75 Y100 KO
R242 G101 B34

C100 M60 YO KO
RO G102 B179

C100 M95 YO KO
R41 G56 B150

C75 M100 YO KO
R102 G45 B145

C100 M60 YO KO
RO G102 B179

CO M75 Y100 KO
R242 G101 B34

C5 M100 Y100 KO
R227 G31 B38

C5 M100 Y100 KO
R227 G31 B38

C75 M100 YO KO
R102 G45 B145
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TIPOGRAFIAS

Principal: Co

Esta é a tipografia institucional da BRF.

Suas terminacdes arredondadas e

desenho organico ddo um visual leve e
humanizado aos textos, enquanto sua
estrutura geométrica confere estabilidade
e confianca. Seu desenho remete as letras
do logotipo BRF.

[ Logotipo

[ Tipografia

Caso nao tenha as tipografias,
entre em contato com o
Departamento de Marketing
Institucional.

BRF.
Alimentando
O MuNdJo.

abcdefghijklmno
pgrstuwvxyz

abcdefghijklmno
pqrstuwvxyz
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GRAFISMOS
Supergrahco

O supergrafico ¢ uma importante

extensado da marca BRF.

Ele cria uma linguagem visual consistente
e diferenciada em todas as aplicacoes, e
um look & feel exclusivo e alinhado com

O posicionamento e os atributos da marca.

O supergrafico é constituido de um recorte
do simbolo. Trata-se de um elemento forte,
expressivo, que remete aos conceitos de
diversidade, didlogo, otimismo e
transparéncia.
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GRAFISMOS

Supergrahco

Formatos

O supergrafico pode ser cortado em
diferentes formatos, de acordo com

a necessidade de cada layout.

Para isso, siga o diagrama ao lado tendo
em mente que @S cores quentes
(principais) devem ser sempre
predominantes.

(o]3]) VAV O NN &

FORMATO A - RETRATO QUADRADO

Quadrado HDTV 1920x1080 Formato A Formato A
(retrato) (paisagem)
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GRAFISMOS

Supergrahco

Variacdées monocromaticas

As variacdes monocromaticas sao

bastante Gteis para USOS complementares,
tais como interior de publicacao, divisao
de capitulos e setorizacao de ambientes.

Para isso, siga o diagrama cortando pedacos
em que predomine uma das cores.
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GRAFISMOS
Supergrahco

Transparéncias

O supergrafico pode ser utilizado
sobreposto a imagens, criando
nosso Visual especifico, cheio
de transparéncias, sinergia e
positividade.

Para isso, utilize diferentes
porcentagens de cor em cada
parte, deixando em evidéncia (parte
menos transparente) o que for mais
Importante na imagem e utilizando
a parte menos transparente como
suporte para textos.

Utilize transparéncia no
supergrafico apenas quando
estiver sobreposto a
imagens.

Para criar areas de
transparéncia, utilize
as linhas ja presentes no
supergrafico.

Exemplos de aplicacao:
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PICTOGRAMAS

Os pictogramas tém como proposito
identificar e auxiliar o entendimento,
de maneira simples e objetiva.

Versao principal

A base para os pictogramas é feita a partir do
corte de aproximadamente 35% da area
do icone. Os simbolos internos devem

ser sempre em branco, criando contraste

suficiente com o fundo.
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PICTOGRAMAS

Variacoes

As variacdes monocromaticas

sao feitas a partir do corte de areas

menores do icone em partes onde
predomine uma sé cor.

Os icones internos devem sempre
seguir na cor branca, para que se

destaquem sobre as cores da base
de fundo.

Elas sdo de Uso secundario,
apenas para situacdées em que for
necessaria uma categorizacao.
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FOTOGRAFIA

Food

Uma empresa de alimentos

Nosso estilo fotografico food esta diretamente
relacionado a alimentacao.
Porisso, devemos sempre relacionar o conteddo

das imagens que publicamos a esse tema.

) Alimentacao

) Integracao - cultivamos
os vinculos

> Dia/ Sol/ Energia
) Pessoas / Alimentos

> Movimento / Acao
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FOTOGRAFIA
Acting

Alimentando a vida

Nas nossas fotografias, as pessoas tém

sempre atitudes enérgicas, forca e
movimento. Essas atitudes representam o
quanto nossas marcas transformam vidas.

As pessoas podem estar tanto em primeiro
plano quanto em plano geral, sempre
radiantes e descontraidas.

) Naturalidade

) Energia/ Forca

) Positividade / Motivacao
) Interacao / Vinculos

> Movimento / Acao
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FOTOGRAFIA

Casting

Alimentando o mundo

Para comunicar nossa amplitude cultural,
devemos sempre ter imagens em que as

pessoas se mostrem:

Saudaveis / Naturais
Positivas

Fortes / Cheias de energia

W W VWV WV

Compartilhando culturas
diferentes

) Globais, sem remeter a
uma regiao especifica/
Diferentes em suas etnias




identidade visual



‘ guidebook | identidade visual

ASSINATURAS

Ve rSé 0 pri nCi pal Assinatura chapada BRF

brf

Simbolo Logotipo

v S 3

N

. o’ ~
onefosss @ brf onefoods brf

Esta 6 aversao principal danossa
assinatura, em cores chapadas, comicone
e logotipo dispostos horizontalmente
sobre fundo branco.

E importante considerar que os elementos da
marca tém posicdes fixas, que nao podem ser

alteradas em hipdtese alguma.

Distancia simbolo/logotipo

A distancia entre o simbolo e o logotipo é de

60% da largura da letra r.

Esta é a marca global.

Quando for necessario usa-la préoxima de uma
marca regional, coloque-as lado a lado, nunca
mesclando-as.
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ASSINATURAS

Versoes alternativas

As versodes alternativas sio usadas
apenas em situacdes especificas, adequando
o logotipo de acordo com restricdes ou a

linguagem do meio onde é aplicado.

Versao tridimensional

Essa versao é recomendada para aplicacdes
digitais em midias eletrdénicas,
website, internet e campanhas de TV.

Esta € a marca global.
Quando for necesséario
usa-la préxima de uma
marca regional, coloque-as
lado a lado, nunca
mesclando-as.

Assinatura tridimensional BRF

Simbolo

brf

onefc%ds “ brf Onefo

g

ods

X

Logotipo

N

br

X
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ASSINATURAS

Ve rsaes a I te rn a tiva S Assinatura vertical chapada

As versoes alternativas sso usadas
apenas em situacdes especificas, adequando
o logotipo de acordo com restricdes ou a

linguagem do meio onde é aplicado.

Versao vertical

Essa versao é recomendada para aplicacdes
em formatos Muito verticais. Nela,
a proporcao entre logotipo e simbolo foi
alterada para garantir o equilibrio entre

0s elementos.

Distancia simbolo/logotipo

100%

A distancia entre o simbolo e o logotipo é de

15% da altura da letrar.

Portanto, nao distorca a marca horizontal
para criar versoes verticais. Utilize apenas
a versao vertical fornecida pela area de
Marketing.
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ASSINATURAS

Versaes alterna tivas Assinatura em tons de cinza

As versodes alternativas sio usadas
apenas em situacdes especificas, adequando
o logotipo de acordo com restricdes ou a

linguagem do meio onde é aplicado.

Versao em tons de cinza

Essa versdo é recomendada apenas para
aplicacbes em material que sera impresso
em modo econdmico (1 cor - preto com
reticula), como em jornais.

Simbolo Logotipo
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ASSINATURAS

Ver56es alterna tivas Assinatura simplificada

As versoes alternativas sao usadas

apenas em situacdes especificas, adequando

o logotipo de acordo com restricdes ou a

linguagem do meio onde é aplicado.

Versao simplificada r
Essa versao deve ser aplicada apenas quando

for utilizada uma cor solida para atender

as necessidades de producao, tais como fax,

alto-relevo, hot stamping.

Simbolo Logotipo
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ASSINATURAS

Aplicacdes em diferentes
Fundos monocromaticos

Regra basica

A marca BRF é multicolorida e, para se destacar, deve ser
sempre aplicada sobre fundo branco.

Em aplicacdes feitas diretamente sobre fundos
alternativos (escala de cinza ou colorido), deve
ser usada a versao monocromatica da marca, guiando-se pelo
contraste com o fundo.

Se estiver na duvida sobre os fundos coloridos, converta-os

para escala de cinza e compare com os exemplos ao lado.

* Essa versao deve ser utilizada apenas em material com impressao P&B.
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ASSINATURAS

Aplicacdes em
fundos fotograficos

Fundos com imagem

Nas aplicacdes sobre imagem, Use
preferencialmente a estrutura branca

criada com base no supergrafico.

Quando a marca for aplicada solta, opte por imagens
que tenham uma area mais clara para aplicacdo

da sua versao principal.

Se ndo houver uma area mais clara, utilize a
versao monocromatica, baseando-se nas
regras de contraste apresentadas anteriormente

para julgar qual versdo da marca é mais adequada.

Nao aplique a marca solta em imagens com muitos

detalhes que prejudiquem sua leitura.

Nunca utilize a estrutura branca para a marca

monocromatica.
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ASSINATURAS

Aplicacdao de
uma unica marca

Neste tipo de material, devemos
aplicar o logotipo BRF sempre no canto
superior direito com uma area de

protecao branca.

Construcao

N

T
——

- -

i

o —" M
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ASSINATURAS

Aplicacao de mais
de uma marca

Neste tipo de material, devemos
aplicar o logotipo BRF sempre no canto

inferior direito.

Devemos sempre seguir a aplicacao da
marca BRF com as submarcas de produtos

definida na pag. 50.

Construcao

Estamos preparados para atender toda demanda.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magnalorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing

Somos preferéncia nacional.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magnalorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing

Nossas ceias agradam todo mundo.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magnalorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing

Kit Perdigao 2017 Kit Sadia 2017

Lorem ipsum dolor sit amet,

L od
E e nta 0, Va m OS fa Ia r consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore

SO b re N ata I a go ra? et dolore magna et dolore magna.

Gadia @D oqualy | .brf

PERDIGAO
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CUIDADOS COM A MARCA

Area de protecao

Aproximar outros elementos graficos
a marca reduz seu impacto visual e até

mesmo sua legibilidade.

Por isso, definimos uma area de
protegéo para a marca, a qual nenhum
outro elemento pode ultrapassar. Essa
area é baseada na altura da letra f.

Reducao minima

A excessiva reducao da marca pode
comprometer sua legibilidade. Para prevenir
esse problema, é necessario observar as
dimensoes minimas especificadas ao lado.

Para impressos em geral (material corporativo,
gifts etc.), recomendamos a largura minima de
16 mm para a versao horizontal e

8 mm para a versao vertical.
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SUBMARCAS

Hierarquia

Em assinaturas conjuntas da marca BRF,
as submarcas de produto devem ser
aproximadamente 30% menor que a
marca BRF.

Para garantir a correta aplicacdo, utilize
sempre uma das opcdes ao lado,
respeitando a proporcao e a distancia

entre as marcas.

As submarcas nunca
podem ter o mesmo
tamanho da marca BRF.

Essa organizacao

de marcas deve ser
respeitada para todas
do grupo, em todos
0s mercados em que
a BRF atua.

Versdo centralizada

Sadia

PERDIGAO

Qualy

Versao horizontal

Sad

QD oy

PERDIGAO

Versédo vertical
Sad’

PERDIGAO




‘ guidebook | identidade visual

SUBMARCAS

Novas marcas

Submarcas institucionais

70%

externas

Instituto
A altura do nome da

B R F submarca é igual a 70%
da altura do icone

.| O espaco entre o icone
extremamente importante que utilizemos o 15% o 5 submarca é igual a

ja reconhecido icone da BRF acompanhando 15% da largura do icone.

o descritivo do da submarca, para que

As submarcas externas sao aquelas

gue o publico externo vé. Nesse caso é

ndao duvidas de que se trata de uma marca

Centro de
Inovacao BRF

pertencente ao NOSsO grupo.

Texto

Sempre alinhado a esquerda e centralizado em
relacdo ao icone, utilizando tipografia Co Text Bold
em preto para o nome da submarca.

70%

Trainee BRF |

15%
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SUBMARAAND ASSETS

Novas marcas

Submarcas internas

Para as submarcas internas, ou seja, aquelas vistas
apenas pelo nosso publico interno, temos mais
liberdade de criacao. Elas ganham mais personalidade
e simbolismo, afim de criar elo emocional com nossos
colaboradores e consequentemente promover seu
engajamento.

Mesmo nesses casos, € importante nao perdermos

o alinhamento institucional com a BRF. Porisso,
utilize sempre o icone BRF com base para criar formas
relacionadas a submarca.

Texto i
Abaixo do Icone, centralizado a ele, utilizando sempre a
tipografia Co Text nos pesos Light e Bold em preto.

Podem ser usados em:

e Campanhas de incentivo

* Programas de engajamento
e Canais de comunicacao

e Eventos

e Promocoes

A distancia entre
icone e submarca
éiguala 15% da
altura do icone.

15%

Somos
Concordia

A altura da
tipografia é igual
a 25% da altura

(OO e .0 v
5 @SS eSs

Programa
Interno BRF

25%
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Bus Stop

Anudncio pagina simples
Anudncio pagina dupla
Site

Redes Sociais

Frota
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Bus stop

Loren ipsum dolor sit amet, consecte
adipising elit, sed do eiusmod tem,
incididunt ut labore et dolore magna ali
Ut enim ad minim veniam,

tur
por
qua.
quis nostrud
lamco laboris nisj ut aliquip.

www.brf-global.com
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Anudncio pagina simples

- 4 = 5
uma das malores empresas
globais de alimentos presente
em mais de 140 paises.
Larem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmod termpor

incididunt ut labore et dofore magna aligua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud

www.brf-global.com

Gatia P Qualv | .brf
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Anuncio pagina dupla

g!ol_)ai"

Lorem ipsum dolor sit amel, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmaod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua,
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
lamico laboris nisl ut aliguip.

www.brf-global.com

sie @ oo (@ brf
—
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Site

00 & BRF Brasil | Uma das maiores X\D e
“ (G |(D https://www.brf-global.com 'ﬂ"| i
Fale conosco &PE PT | EN | ES @@@@
Sobre Nossas marcas Sustentabilidade Investidores Carreiras Comunicagao Portais BRF Q

Nossa histéria

Do interior do Brasil, para

0 mundo: sao mais de 80 anos de
histéria entregando produtos
inovadores e de qualidade

< Sadia @ Qualy @

Transformando
comunidades

QUALIDADE " - INSTITUTO BRF
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Redes sociais

BRF
2hrs-@

BRF
2hrs-@

uma das maiores
empresas globais
de alimentos,
presenteem

mais de140 paises

Lorem ipsum dolor sit, consectur dipisicing

elit sed do eiusmod tempor incididunt,

em sumip dolor sit conste.
i Like ® Comment ~ Share ir Like ®@ Comment 4 Share

. Write a comment... - Write a comment...
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Frota

sis @ o (@ brf

o
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APRESENTACAO

A primeira impressao
é a que fica

Uma boa apresentacao, seja pessoal ou da Companhia,
é fundamental em qualquer ocasiao. Afinal, a primeira
iImpressao € a que fica, e antes de expormos nossas ideias

Ja estamos transmitindo mensagens através do visual
(apresentacao pessoal, cartao de visitas, envelopes, emails,
hall de entrada...).

Por isso € muito importante que todos 0s nossos materiais
de apresentacdao sejam padronizados e com coeréncia
visual, trasmitindo corretamente nossos valores,
personalidade e posicionamento.

Nesse capitulo vocé encontra todo o detalhamento
necessario para a producao dos nossos materiais de
apresentacdo. Nao altere ou crie nada diferente
das diretrizes recomendadas, garantindo assim a

boa apresentacao dos nossos colaboradores e empresa.
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Cartao de Visitas

ESPECIFICACOES TECNICAS

Formato: 90 x 55mm

Método de Impressao: Offset

Cores: 4x4 — CMYK com acabamento fosco
Papel: 300g com textura e sem revestimento

Acabamento: corte reto

DIAGRAMACAO

Nome do colaborador: Co Text Bold, Preto, 9pt
Cargo, Emails e Telefones: Co Text Light, Preto, 7pt
Site BRF: Co Text Bold, Laranja, 7pt

Espaco entrelinhas: 8.5pt

Alinhamento: A esquerda

o
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Folha Timbrada

ESPECIFICACOES TECNICAS
Formato: 210x297 mm

Tipo de impressao: offset
Cores: 4x0 - CMYK

Papel: offset 20g ou similar
Acabamento: refile simples
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Envelopes

ENVELOPE OFICIO

Formato aberto: 264x264mm
Formato fechado: 228x113mm
Tipo de impressao: Offset
Cores: 4x0 - CMYK

Papel: offset 90g ou similar
Acabamento: corte e vinco com

faca especial e colagem

ENVELOPE SACO

Formato aberto: 526x412 mm
Formato fechado: 258x357mm
Tipo de impressao: offset
Cores: 4xO - CMYK

Papel: offset 120 g ou similar
Acabamento: corte e vinco com

faca especial e colagem

Envelope Oficio — Frente

& brf

Envelope Saco - Verso

www.brf-global.com

Envelope Saco — Verso

www.brf-global.com
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Cartao de Cumprimentos

CARTAO - ESPECIFICACOES TECNICAS
Formato: 180x100mm

Tipo de impressao: Offset

Cores: 4x0 - CMYK

Papel: skin curious extra white 270g

Acabamento: Refile simples

ENVELOPE - ESPECIFICACOES TECNICAS
Formato aberto: 249x226mm

Formato fechado: 185x105mm

Tipo de impressao: Offset

Cores: 4x0 - CMYK

Papel: fine papers awora extra 160g ou similar
Acabamento: corte e vinco com faca

especial e colagem

Envelope — Frente

‘ brf

Envelope - Verso

Cartao

6 brf
/
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Assinatura de Emails

ESPECIFICACOES TECNICAS - CORPO DE TEXTO

Fonte: Verdana
Corpo: 12 pt
Cor: RO GO BO

ESPECIFICACOES TECNICAS - ASSINATURA

Logo BRF: 70 px de altura
Nome

Fonte: Verdana Bold
Corpo: 12 pt

Cor: RO GO BO

Area

Fonte: Verdana
Corpo: 12 pt
Cor: RO GO BO

Informacoes

Fonte: Verdana Bold / Regular
Corpo: 8 pt

Cor: RO GO BO

Your email subject here

(@ || & <= | E=0E

Lorem ipsum,

dalor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh edismaod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis
nostrud exerd tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et justo
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait
nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exercl tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aligquip ex ea
commaodo consequat.

Mome do Colaborador | Area
r Rua Hungria, 1400 — 10° andar 99999-99 - 540 Paulo/ 5F
F: +5511 9990 9999 | C: +55 11 99909 9909
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PPT - Power Point

ESPECIFICACOES TECNICAS
Formato: Widescreen

Cores: RGB

Fonte: Verdana Regular/ Bold

TEXTOS

Capa: Centralizado

Capitulo: Centralizado
Alinhamento: A esquerda
Sobre Fundo Claro: Cor mais
escura do grafismo utilizado
no capitulo

Sobre Fundo Escuro: Branco

Capa/ Contracapa

LOREM IPSUM

Lorem ipsum

Duis autem vel
eum iriure dolor

Texto +
fundo fotografico

Capitulo

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

LOREM IPSUM

Texto +
fundo com grafismo

Lorem ipsum

Duis autem vel
eum iriure dolor

Lorem ipsum

Duis autem vel
eum iriure dolor

" Lorem ipsum

Duis autem vel
eum iriure dolor

Lorem ipsum

Duis autem vel
eum iriure dolor

Lorem ipsum

Duis autem vel
eum iriure dolor

Texto +
fundo branco

Lorem ipsum - dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

Lorem ipsum - dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

[ R, |

Lorem ipsum - dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

|

et

Lorem ipsum - dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

T R, |

Lorem ipsum - dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit.

ey |
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Crachas

CRACHA

Formato: 54x85mm

Tipo de impressao: digital
Cores: 4x4 — CMYK

Material: PVC

Dados variaveis: Fonte Co Text

CORDAO

Marterial: Poliéster

Tamanho: 18 x 40mm dobrado
Tipo de impressao: Digital na
parte externa

Cores: 4x0 cores
Acabamento: Metal

Nome Sobrenome

Visitante
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Caderno

ESPECIFICACOES TECNICAS:
Formato aberto: 295 x 212mm
Formato fechado: 140 x 212mm
Tipo de Impressao: Offset

Cores: 4x0 - CMYK

Papel: Capa em couché fosco, miolo
em papel pélen 80g com pauta
Acabamento: laminacao fosca,

elastico e marcador de pagina pretos

www.brf-global.com




“ guidebook | apresentacao

Uniformes

POLO - ESPECIFICACOES TECNICAS:
Tipo de Impressao: Bordado (versao
monocromatica em Preto ou Branco,
conforme o contraste com a cor da camisa)
Cor da Camisa: Qualguer uma da paleta

de cores BRF

CAMISETA - ESPECIFICACOES TECNICAS:
Tipo de Impressao: Silk, 4x0 cores
Cor da camiseta: Branca

CASACO - ESPECIFICACOES TECNICAS:
Tipo de Impressao: Bordado (versao
monocromatica em Preto ou Branco,
conforme o contraste com a cor da camisa)
Cor do Casaco: Qualguer uma da paleta
de cores BRF
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Ambientacao
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INTRODUCAO

Uma das mais importantes
manifestacdes da marca

E essencial que o sistema seja implantado com consisténcia
em todas as areas — administrativas, operacionais e industriais

— da BRF, no Brasil e no mundo.

A aplicacdo da marca exige um espaco bem cuidado, sem
luxo, mas com qualidade compativel com os valores que ela

comunica em sua esséncia.

A implantacdo desse sistema deve ser vista como uma
oportunidade para a melhoria da qualidade ambiental e
arquitetonica das instalacdes da BRF. Sempre se atentando
as normas legislativas e a um posicionamento que nao

prejudique sua visibilidade.

Para mais orientacoes,
procure a area de
° Marketing Marca BRF.
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ELEMENTOS

Principais
Use e aplique os elementos principais da marca

BRF j& mencionados nos capitulos anteriores.

Secundarios

Os pictogramas e simbolos graficos devem
auxiliar o entendimento e a facil identificacdo da

mensagem e de servicos gerais.

Orientacao geral

.I |.| | .ﬂ
Feminino Masculino Cadeirante Pedestre Vestiario Refeitério Copa Reciclagem
Atencéo Veiculos Caminhoes Proibido Desligue Capacete Oculos de Protetor
fumar o celular seguranca auricular

Equipamentos

Extintor Hidrante Mangotinho Choque Inflamavel Alarme
elétrico sonoro

+

Enfermaria

O

Botina de
seguranca

ofo

Alarme de
incéndio

Acesso
restrito

&

Luvas

Bomba de
incéndio

brf

Co Text Light e Bold (para textos)

abcdefghijklmno abcdefghijklmno
pgrstuwvxyz pqrstuwvxyz

Co Headline Regular (para titulos)

Orientacdo e salvamento

Q0°

Angulo de rotacdo
h/5 135°

- RN

N

225° 315°

Desenho construtivo

270°
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brf

T

Retorno
Restaurante

R E
P2
Cargas

Rod. BR 060
Km 394

Rio Verde

Goids

Il‘?‘l?’-
g - ,.-_b
*.-'

i . =T = 3 " - u;_--—ludl'r;- [
__L.r_.l..r L-lﬂlft—'-rﬂll-lﬁﬂi"l t-'-' il = |-

. -
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Vagas
Laboratdrio Central

Parkir=g Lal
Eral Lk by

i~

| vagas
Ponto de . ' Visitantes 1e 2

EnCOﬂtI"O Farking Lal Wasitars

Reception

Recepcao

» -
STy
!':-\1,2'- >

é Integragdo @ brf

FGO Gj. Mangabeira (KABE) | :
FGO Mariane Ferraciu ':_;i«g '“ 3 Uy
SVT Rafael Ferraciu R ;*LZ{:.-‘.’-";{'
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0
£
-
C
0
T
-
q

Estacionamento
Parking

Auditoria
Controles internos

G

T

curses Humans
Orcamento de G

CIEX
Compra de GF e Oless
ME

Inov. & Des. Agropecudnio

Comercial
C5C-A Adm. [ Malote
C5C « CrediBRF

Auditdrio
Auditorium

farmento Integrado
Suprime
sito
sito Diretoria

Sala da Ama
Sala de Coleta Seletiva

Recepcio
Loblry

Permitido

Calgéo acima do joelho
sem bolsos

EPIs

Barreira Sanitaria

ICGPEMDIPOA ITEM 2
armiira Sanitiria

A partir deste ponto
€ obrigatorio usar
a bota e o gorro.,

Proibido

Bermuda abaixo do joelho

Calca

Camiseta

Adornos (brinco, pulseira, colar...)
Mochilas e bolsas

Celulares e aparelhos eletrdnicos




E a sua vez de transformar
o mundo ao seu redor

Agora que vocé ja conhece tudo sobre a nossa marca, chegou

O momento mais importante.

Vamos juntos colocar em pratica os aprendizados,

conhecimentos e experiéncias deste guidebook no dia a dia.

Vocé tem em maos todos os ingredientes para alimentar
uma comunicacdao mais eficiente e também uma relacdo mais

duradoura com seus parceiros e clientes.

Obrigado por nutrir uma histéria de confianca, qualidade

. brf

e energia com a gente.
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