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1_ A marca 2_ Sistema de identidade visual

Versdes Paleta de cores principal
* horizontal preferencial Paleta de cores secunddria
- vertical secunddaria Degradés secunddarios
- vertical extrema Grafismos
» horizontal alternativa Tipografia
Versbes de cores lconografia
Vers&o 3D Estilo fotografico

Controle de fundos
Usos incorretos 3_ Manifestagdes da marca
Usos incorretos de fundos
Composicdo com tagline
Arquitetura de marcas Bradesco
- Assinaturas
- Estrutura preferencial
- Estrutura secundaria

Co-branding




Um novo dngulo, uma nova
tipografia, cores mais vibrantes.
Todos os detalhes foram
pensados para gue a nova
marca transmita os valores

do Bradesco: um banco
moderno, acessivel, em sintonia
com o mundo contempordneo.
Evoluimos para ter sempre

uma identidade visual forte

e unica. Evoluimos porgue
evoluir estd em nosso DNA.
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a marca /

Assinatura corporativa

1 bradesco

Simbolo




a marca

C

Este traco € uma alusdo
A projeco celeste sobre
o Brasil, a esfera central

da bandeira.

D

Este sugere a faixa que
corta a bandeira brasileirq,
na qual se posiciona o
lema "Ordem e Progresso”.

A interseccdo desses

dois tracos reforca

a conexdo, o atendimento
e o relacionamento

COM 0OS NOSSOS clientes.

6

Fazendo alus&o a copa

de uma arvore, os dois
tracos superiores da marca
traduzem o acolhimento e
a protecdo.

Um novo simbolo: a natureza
do crescimento, da renovagdo
e do abrigo, mas com raizes

na historia.

Os dois tracos na base,
um mMaior e outro

menor, sugerem

O tronco, representando
O cCOMpPromisso de apoio
ao cliente, seja qual for
O seu porte. O dngulo de
30 graus, utilizado no corte
da parte superior, reflete
a crescente confianca
do Bradesco no Brasil,
no talento de sua gente
e na forca de seus
empreendedores.

6

Juntos, esses tracos
formam um novo

simbolo, mais minimalista
e moderno, mas que
preserva as caracteristicas
e 0s valores que definem
e diferenciam o Bradesco.
E um olhar para o futuro,
Mmas com o cuidado

de valorizar as conquistas
de uma historia vitoriosa.
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logo horizontal
vers@o preferencial

Esta é a versdo preferencial.
Utilize-a em todos os tipos
de comunicacdo.

Em todas as aplicagcdes, considere

a area de protecdo — espaco entre o logo
e qualguer elemento grafico —, conforme
o diagrama ao lado.

Para utilizar o logo em dimenséo reduzida
sem perder a leiturg, respeite as regras
de reducdo maxima.

. Vermelho Bradesco

PMS 186

CO M100 Y75 K4
R204 G9 B4/
CCO92F

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

Area de protecéo

1’ bradesco

Redug¢do mdaxima

2X

2X

@ bradesco

2X

2X

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Integer ac scelerisque dui. Mauris vel dictum orci.

Fusce ¢ Jrsus id
velit ut tempor
condim 6 dictum
nulla vit (1 bradesco Jm nec
ullamcc c libero
sit ame \liguam

fringilla, sem id iaculis tincidunt, nunc turpis sodales
augue, vitae feugiat justo ipsum ut ligula. Proin sit

Impressdo

5mm

Digital

20 px

f“S bradesco

@ bradesco
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logo vertical
verso secundaria

A versdo secunddria deve ser
utilizada quando néo for possivel
usar a verséo preferencial.

ll
bradesco

Considere a drea de protecdo em todas
as aplicacdes. Ela é o espaco entre

o logo e qualguer elemento grafico,

e e utilizada para garantir a sua leitura.
Siga os diagramas ao lado para construir
corretamente esse espaco.

Para utilizar o logo em dimenséo reduzida
sem perder a leiturqg, respeite as regras
de reducdo maxima.

Area de protecdo Reducdo maxima
2X | .
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur MPressao
Vermelho Bradesco 2% adipiscin~ ~" =t o0 == ~~elerisque 8
dui. Maur e sagittis ? mm bradesco
PMS 186 6 in nulla 1 6 cursus id
CO MI0O Y75 K T o WP -
‘ 1a
R204 57 B4/ bradesco Suspend  pbradesco  um nullo ©
CCO9Q2F X X vitae Iuc tra nibh. 6
Aliquam | ci, eget S0 px L
fermentum ante. Sed ac libero sit amet bradesco

Utilize sempre os arquivos originais do logo. 2X



logo vertical extremo
versao restrito

Esta vers@o deve ser utilizada
apenas em pecas com formatos
verticais extremos, como totens
e flémulas. Para a aplicacdo

em outras situagdes, consulte

o Marketing.

Considere a area de protecdo em todas
as aplicacdes. Ela é o espaco entre

o logo e qualguer elemento grafico,

e e utilizada para garantir a sua leitura.
Siga os diagramas ao lado para construir
corretamente esse espaco.

Para utilizar o logo em dimenséo reduzida
sem perder a leiturg, respeite as regras de
reducdo maxima.

. Vermelho Bradesco

PMS 186

CO M100 Y75 K4
R204 G9 B4/
CCO92F

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

<)) bradesco

Area de protecdo

2X

Reducdo maxima

<)) bradesco

2X

2X

Lorem ipsum dolor sit amet,
consect~* - ~ininniagy gt
Integer =2 dul.
Mauris - o Fusce
sagittis (W ongue.
Proin cL (7)) emper.
Vivamus m d urna
tempor entum.
Suspenc g ientum
dictum 1 [ . Etiam
at phar IMm nec
ullamco ‘n eget
ferment > libero
sit ame ( , aliquet
vitae ut il ringilla,
sem id . nunc
turpis Suuuics  uuyuc, vitae

feugiat justo ipsum ut

ligula.

Impressdo

16.5 mm

<)) bradesco

21 px

Digital

<)) bradesco

12



logo horizontal alternativo

versQo restrita

Esta € uma versdo restrita, com
a palavra Bradesco em uma
proporc&do maior em relacdo

a vers@o preferencial. E deve
ser utilizada apenas nos casos
destacados abaixo:

« Topos de predios;

» Placas de campo;

 Uniformes de confederacdes
patrocinadas.

Para a aplicacdo em outras situacdes,
consulte o Marketing.

. Vermelho Bradesco

PMS 186

CO M100 Y75 K4
R204 G9 B4/
CCO92F

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

Area de protecédo

Versdo restrita, para uso sob consulta do Marketing.

2X

2X

O bradesco

2X

2X

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Integer ac scelerisque dui. Mauris vel dictum orci. Fusce

sagqittis it ut
semper npor
condim 6 nulla
1 \Pbradesco -
ullamcc o sit
amet ¢ gilla,

sem id iaculis tincidunt, nunc turpis sodales augue, vitae
feugiat justo ipsum ut ligula. Proin sit amet leo rhoncus,

> bradesco

Redug¢do maxima

Impressdo

5mm

Digital

20 px

O bradesco

©bradesco

13



versoes de cores

A marca Bradesco poderd

ser aplicada em vermelho sélido
Bradesco, nos tons de gradiente
definidos neste manual e em sua
forma negativa. Ou em 100% de
preto, sempre que houver restricdo
de cores em pecas.

- Vermelho Bradesco

PMS 186

CO MI100 Y75 K4
R204 G9 B4/
CCO92F

. Preto

CO MO YO K100
RO GO BO
#000000

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

@ bradesco

Vermelho Bradesco

@ bradesco

Degradé

@ bradesco

Negativa

@ bradesco

Preto 100%

,6

il
bradesco

Vermelho Bradesco

6

1
bradesco

Degradé

6

|
bradesco

Negativa

6

i
bradesco

Preto 100%

14



versdo 3D

A vers@o 3D do logo pode ser
aplicada em usos especiais.

As configuracdes de luz, textura
e brilho podem variar conforme
a ocasido de aplicacdo.

Para o uso desta versdo, consulte
o Marketing.

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

15



controle de fundos

O logo pode ser utilizado sobre
os degradés Bradesco, sobre

a cor vermelho Bradesco, sobre
a cor branca e sobre fotografias.

No caso de fotografias, aplicar
o logo nas dreas de maior contraste,
para garantir a sua leitura.

J& no caso de imagens escuras,
aplicar preferencialmente sobre
as cores derivadas do vermelho.

- Vermelho Bradesco

PMS 186

CO MI100 Y75 K4
R204 G9 B4/
CCO92F

. Preto

CO MO YO K100
RO GO BO
#000000

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

@ bradesco

Sobre os degradés Bradesco.

@ bradesco

Sobre fundos brancos.

@ bradesco

Sobre cores claras.

@ bradesco

Sobre o vermelho Bradesco.

@ bradesco

Sobre fotografias,
em Areas claras.

Sobre fotografias,
em Areqgs escuras.

6

il
bradesco

Sobre os degradés Bradesco.

6

1
bradesco

Sobre fundos brancos.

6

i
bradesco

Sobre cores claras.

6

i
bradesco

Sobre o vermelho Bradesco.

6

il
bradesco

Sobre fotografias,
em Areas claras.

Sobre fotografias,
em Areqgs escuras.

16



usos incorretos

O logo n&o pode ser alterado
em nenhum dos seus elementos.

Para garantir o seu reconhecimento,
deve-se respeitar o arquivo original
da marca.

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

N&o crie cortes no logo.

PUESE®

N&o utilize o logo em linhas.

bradesco

N&o mude as proporcdes do logo.

«” bradesco

Wa

N&o altere as cores do logo.

marketing

N&o crie descritivos
para departamentos.

N&o distorca o logo.

@/brﬁd4sco Mo @pm@wg

N&o acrescente nenhum elemento
grafico para separar o simbolo do nome.

0
bradesco > ﬁ}‘oﬁdé ©
~

N&o inverta a posicdo
do simbolo.

N&o altere a fonte do logo. N&o crie logo para

departamentos.

rketing

N&o incline o logo. N&o crie esta diagramacdo

para departamentos

17



usos incorretos
de fundos

Para garantir a boa visualizacdo
do logo, deve-se evitar situacdes
como as apresentadas ao lado.

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

Ofem Ipsum dolor sit amet, consectetur
gaipiscing elit. Integer ac scelerisque dui.

Mauris vel dictum orci. Fusce-sagittis in nulla
jBItruMm c semper.
il

\/ivamus bradesco tempor

condimentum. _-Suspendisse  condimentum
dictum nulla”vitae luctus. Etiom at pharetra
nibh. Aliuam nec ullomcorper orci, eget

Nd&o utilizar sobre imagens que ndo deem leitura

@ desco

Respeite sempre a area de protecgdo |

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Integer ac sceterisque dui.
Mauris vel dictum orci. Fusge” saaittis in nulla
rutrum ceé t semper.
Vivamus ™ ¢ desco tempor
condimentum,_~Suspendisse condimentum
dictum nuk@ vitae luctus. Etiom at pharetra
nibh. Aliguam nec ullamcorper orci, eget

18



composicdo
com tagline

Nos casos em que se faca a
aplicacdo da tagline junto do logo.

X: a disténcia minima entre logo e frase
é igual & altura do tronco do simbolo.

h: igual & altura da letra 'o’. Quando
a tagline é escrita proxima ao logo,
sua altura deve ser 85% de h.

A tagline deve ser composta na tipografia
Gilroy, em seu peso regular.

Utilize sempre os arquivos originais do logo.

1’ bradesco

85%h

Alinhe sempre a partir da letra 'b'.

@ bradesco

ora frente

N
~ bradesco I

| 85%h

Alinhe sempre
centralizada ao logo.

i
bradesco

pora frente

19



arquitetura de
marcas bradesco

P 4
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arquitetura de
marcas Bradesco

Uma arquitetura de
marcas bbem estruturada
potencializa o valor do
portfolio, reduz riscos

e amplia resultados.

Estrutura monolitica

A marca Bradesco € o ponto central
de valor do banco. Seu histérico e
sua credibilidade estendem-se para
as demais marcas do grupo.

1’ bradesco

21



radesco

segmentos de negocios empresas da organizacdo seguradora internacional
€2 bradesco Obradesco & bradesco €D bradesco Seguros € bradesco
exclusive cartoes corretora europa
€2 bradesco Obradesco & bradesco € bradesco
prime consorcios asset management securities
€2 bradesco Obradesco & bradesco €D bradesco € bradesco € bradesco
private bank leasing financiamentos saude multipensions services
€2 bradesco » Obradesco P bradesco €D bradesco € mediservice €D bradesco
empresas € Negocios exchange bem dtvm auto/re asset management u.s.
€2 bradesco Obradesco & bradesco bbi €D bradesco € bradesco € bradesco
Corporate ber_] Capltallzagao bSp afﬂnlty banco bradesco argentina s.a.
6 bradescard 6 bradesco 6 bradesco empresas de responsabilidade social
vida e previdéncia bsp empreendimentos
6 bradesco 6 fundacao bradesco
dental
€ bradesco

esportes e educagao



[
bradesco

segmentos
de negodcios

6

bradesco
exclusive

,6

bradesco
prime

6

bradesco
private bank

6

il
bradesco

empresas e negocios

,6

bradesco
corporate

empresas da
organizacdo

6

bradesco
cartoes

,6

bradesco
consorcios

6

bradesco
leasing

6

bradesco
exchange

6

bradesco
berj

1>

1]
bradescard

,6

bradesco
corretora

6

bradesco
asset management

Lo

bradesco
financiamentos

6

bradesco
bem dtvm

,6

bradesco
bbi

seguradora

6

bradesco
seguros

6

bradesco
saude

6

bradesco
auto/re

6

bradesco
capitalizagao

6

1]
bradesco

vida e previdéncia

,6

bradesco
dental

6

bradesco
multipensions

6

mediservice

6

bradesco
bsp affinity

6

il
bradesco

bsp empreendimentos

internacional

6

bradesco
europa

6

bradesco
securities

6

bradesco
services

,6

1]
bradesco

asset management u.s.

,6

1
bradesco

banco bradesco argentina s.a.

empresas de
responsabilidade social

,6

1
fundacao
bradesco

1>

bradesco
esportes e educagao

23



estrutura das assinaturas
vers@o preferencial

A construcdo de assinaturas na
versdo preferencial segue as
proporcdes x e y ilustradas ao lado.

A elaboracdo de assinaturas do
grupo é exclusiva do time de marca
e comunicacdo do Bradesco.

10x

6,5%

1,5%

4 5X

24



estrutura das assinaturas
verso secundaria

A construcdo de assinaturas na
versdo secundaria segue
as proporcdes ilustradas ao lado.

A elaboracdo de assinaturas do
grupo é exclusiva do time de marca
e comunicacdo do Bradesco.

10x

1,5x

35,5x

2X

2X

25
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co-branding
logo horizontal

Para a convivéncia equilibrada
entre o logo Bradesco, em sua
versdo horizontal, e os logos de
outras empresas, com simbolos,
siga o diagrama ao lado.

O diagrama & definido a partir da
largura e da altura do logo Bradesco,

e a sua funcdo é delimitar as dimensbes
de qualguer outra marca d esquerdq,

A direita, acima ou abaixo.

Ao lado, apresentamos dois exemplos:
O primeiro com o logo A em formato
horizontal; e o segundo, com o logo B
em formato quadrado.

Passo a passo:

1. Inserir todos os logos em co-branding
dentro do diagrama para definir
a proporcdo entre eles;

2. Sempre que possivel, alinhar os logos
pela base do logo Bradesco.

Em todos os casos, a disténcia minima
entre os logos € equivalente a altura
h definida no diagrama.

composi¢do horizontal

3y 3y 3y
| Vi x
X
(> bradesco
| Va x
\
Y — Y
h
passo 1 exemplo A exemplo B
€2 bradesco ASFaR
HOTELS
com
passo 2
3 ° ACCOR
1> bradesco Heineken #5523
S . com
h h
composi¢do vertical
passo 1 pPasso 2
f“5 bradesco - X bradesco© '« bradesco

| Va X

X Heinekeri

Ve X

Vay | Vay | Vsy

ACCOR
HOTELS

com

h
Heineken )
h
ACCOR
HOTELS

.com

27



co-branding
logo horizontal

Para a convivéncia equilibrada entre
o logo Bradesco, em sua versdo
horizontal, e os logos tipograficos
(sem simbolo) de outras empresas,
siga o diagrama ao lado.

O diagrama é definido a partir da altura
da letra b e da largura do logo Bradesco,
e a sua funcdo é delimitar as dimensbes
de qualguer outra marca d esquerdq,

A direita, acima ou abaixo.

Ao lado, apresentamos dois exemplos:
O primeiro com o logo A alcancando
primeiro a altura do diagrama;

e 0 segundo, com o logo B alcancando
primeiro a largura do diagrama.

Passo a passo:

1. Inserir cada logo em co-branding
dentro do diagrama para definir
a proporcdo entre eles;

2. Ajustar o distanciamento minimo entre
0s logos, com a referéncia h.

composi¢do horizontal

passo 1 exemplo A

VISA

passo 2

bradescoMVlSAM

h h

exemplo B

composic¢do vertical

2 bradesco -

D bradesco
VISA

passo 2

«” bradesco
VISA

28



co-branding
logo vertical

Para a convivéncia equilibrada
entre o logo Bradesco, em sua
versdo vertical, e os logos de outras
empresas, com estrutura vertical,
siga o diagrama ao lado.

No caso de logos parceiros
gue tenham estrutura horizontal,
adotar a regra da pdagina anterior.

O diagrama €& definido a partir da
largura e da altura do logo Bradesco,

e a sua funcdo é delimitar as dimensbes
de qualguer outra marca d esquerdq,

a direita, acima ou abaixo.

Passo a passo:

1. Inserir cada logo em co-branding
dentro do diagrama para definir
a proporcdo entre eles;

2. Ajustar o distanciamento minimo
entre os logos, com a referéncia1V%z2 h
tanto para composicdes horizontais
guanto verticais.

composi¢do horizontal e vertical

6

Il
bradesco -

Y Y

S
1% h

passo 1

,6

it
bradesco

pPAsso 2

6

il
bradesco

1%2h

29



co-branding
aplicacdes especificas

Para convivéncia equilibrada entre
o logo Bradesco e logos de outras
empresas, em situacoes de eventos,
patrocinios e backdrop, o logo
deve ser aplicado sobre um box de
protecdo garantindo uma melhor
visibilidade.

O box poderd ser aplicado

no vermelho Bradesco ou

no degradé de acordo com

as possibilidades de producdo
dos materiais.

As regras de proporcdes entre os logos
sero as mesmas apresentadas NAs
pAgIiNAs anteriores.

O afastamento entre logos deve seguir
o diagrama ao lado.

) X X X X
X X X X .
X | X |
X]
" x| N
X| bradesco
X X | : :
| <
( 5 bradesco i
bradesco
exemplos

6 bradesco

6

il
bradesco

6

il
bradesco

6

1
bradesco

VISA

30
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sistema de
identidade visuadl

O sistema de identidade visuadl

do Bradesco € dindmico e versatil.

A partir das combinagdes de grafismos,
O sistema traz movimento e flexibilidade
de uso. Ao mesmo tempo, forma uma
identidade forte e reconhecivel.

Os elementos graficos que compdem
a identidade da marca sdo:

@ Logo

@ Paleta de cores e degradés

@ Tipografia: Gilroy

33



paleta de cores
orincipal

A cor original da marca é o vermelho
Bradesco. Para dar mais dinamismo
e versatilidade ao sistema

de identidade, ele ganha uma
versdo em degradé.

Sua aplicacdo é indicada em:

* logo;

- fundos:

- grafismos;

- graficos;

- destaques de textos (chamadas e titulos).

Para o uso do degradé, deve-se respeitar
a forma de construcdo indicada ao lado.

O degradé é formado pela transicdo

de trés cores, indicadas ao lado. Porém

e importante garantir a presenca
dominante do vermelho Bradesco na peca.
Para tal, deve-se reaplicar a régua

de gradiente para cada drea em degradé.

Sua aplicacdo pode ser feita em qualguer
direcdo linear (horizontal, vertical, diagonal).

Vermelho Bradesco

PMS 186

CO M100 Y75 K4

R204 G9 B4/

CCO92F

VERMELHO BRADESCO

PMS 709 PMS 186 PMS 241
CO + M77 + Y36 + KO CO + M100 * Y75 K& C30 + M100 - YO + KO
R243 G98 B121 R204 G9 BL7 R180 G26 BI31
F36279 CCO92F B41A83

® A
25%

@)
ap




paleta de cores
secunddario

A paleta de cores principal

é complementada pelas cores

da paleta secundadria, que tornam
a identidade ainda mais rica,
dindmica e diferenciada.

Importante:

As tonalidades derivadas da paleta

de cores secundadria também podem
ser aplicadas em grafismos e detalhes
da fotografia, para enriquecer o sistema
de identidade.

Uso do cinza:

O cinza pode ser utilizado como uma cor
de apoio para textos ou outros elementos
que necessitem de melhor visualizacdo.

py
' 8

=

PMS 709
CO-M77-Y36-KO
R243 G98 B121
F36279

PMS 241

C30 - M100 - YO - KO
R180 G26 B131
B41A83

PMS 526

C67 - M100 - YO - KO
R115 G48 B139
733088

PMS 7687

C95 M85 YO KO
R43 G/1B156
2B479C

PMS COOLGREY 9
CO MO YO K70
R109 G110 BT113
6DO6E71




paleta de cores

~ L, . CO - M100 - Y75 + K4 C95 + M85 - YO - KO
degrgdes secy ndO”OS R204 GO B4T RA3 G71 BIS6
CCO92F 2B479C
| @
Estas alternativas de degradés trazem
riqueza e diversidade para a comunicacdo.
O uso desses degradés deve sempre
priorizar a presenca da cor vermelha;
portanto, as aplicacdes devem considerar
O uso do degradé da cor inicial até a cor
final. Dessa forma, garantimos o ponto
de equilibrio entre ambas as cores em 50%.
Sua aplicacdo pode ser feita em qualguer
direcdio linear (horizontal, vertical, diagonal). VERMELHO BRADESCO
CO - M100 - Y75 + K C67 + M100 + YO « KO
Suas aplicacdes sdo indicadas em: R204 G9 B47 RTIS G48 BI3Y
CCO92F 73308B
- fundos; ® ®

+ grafismos;
- graficos;
- destaques de textos (chamadas e titulos).

VERMELHO BRADESCO

CO - M100 - Y75 - K4 C30 - M100 - Y20 « KO
R204 G9 B4/ R1/8 G23 B123
CCO92FV B2207/B




grafismos

Os grafismos da identidade nascem
da arvore do crescimento, simbolo
da nossa marca.

A partir da angulacdo de 30°, grafismos

como linhas, solidos e patterns podem ser
elaborados para reforcar a percepcdo de
uma marca leve, dindmica e em evolucdo.

Conforme veremos nos exemplos a seguir,
essas formas ndo sdo fixas: & um sistema
que permite flexibilidade e diversidade
de usos.
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/grqﬁsmos

exemplos

Mdscara para fotografias

Solidos em movimento




grafismos
exemplos

Solidos apoiadores de texto

Solidos graficos

@ bradesco

Duis autem
vel eum

iriure dolor
in hendrerit

Sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliguam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisio odio
dignissim qui blandit praesent
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grafismos
exemplos

LQ re m | S u m Nullam sapien ante, pharetra quis massa at, egestas
p pharetra tellus. Nullam luctus urna leo, a gravida arcu
venenatis eu. Lorem ipsum dolor sit amet,

d O | O r S |t Q m et, consectetur adipiscing elit. Ut aliqguam sapien dolor,

at lobortis nisi sollicitudin vitae. Maecenas vitae

Il lorem in lorem sodales tincidunt ut eu tellus/Aeneen
CO n Se Ctet u r dapibus augue est, at euismod massar.

Linhas

pr

Patterns
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/tipograﬁa

orincipal

A tipografia principal da identidade A -tl O rOﬁ O é
Bradesco € a Gilroy. p g
Sua forma geomeétrica e equilibrada traz

gog;err:goroneidode e atemporalidade Q fe rrO m e thQ
que transforma

| ABCDEFGHIJKIM

a linguagem em NOPQRSTUVWXYZ

COrpo fisico. abcdefghiklmnopgrstuvwxyz
0123456789 @?1(){}]::

Suspendisse vel urna nec
lectus interdum rutrum.

[ J
Vitae nulla convallis tincidunt feugiat et justo. curabitur G ‘ | rOy

ultrices purus molestie facilisis consectetur. mauris

euismod aliquet ipsum, et imperdiet lorem pretium in. .
pellentesque vitae dictum massa. aenean elementum L| g h‘t
finibus mauris, et placerat quam ultricies.

Curabitur maximus tellus vel lorem egestas, vitae Reg u ‘O r

gravida ante fermentum. vestibulum nisi libero,
hendrerit. Semper nibh,porttitor convallis risus. nulla

aliguet erat quis imperdiet scelerisque. BOId /
4]






iconografia




estilo

fotografico
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construgcdo do
estilo fotografico

O estilo fotografico é definido pela
combinacdo entre o mood da
iImagem e tratamento da imagem.

Mood da imagem:

Emocdes, expressdes e atitudes que sdo
reflexo do posicionamento da marca.

O mood Bradesco é definido a partir
dos valores que permeiam a marca,
como os descritos ao lado.

— Direcionamento conceitual

Somos brasileiros

Mostramos sempre pessoas,
momentos e/ou ambientes
com toque de brasilidade.

Somos otimistas

Mostramos pessoas com olhar,
expressodes faciais ou acdes
que expressam autoconfianca.
Elas refletem a postura positiva
de quem vé sempre um futuro
melhor pela frente.

Somos inclusivos

Representamos todos os tipos

de perfis em nossa comunicacdo,

de forma ampla, abrangente
e sempre inclusiva.

Somos espontdneos

Nossas imagens tém empatiq;
contamos historias de um jeito
auténtico. As expressdes, as luzes,
as ambientagdes nos trazem

um feeling de momento real.

Somos contempordneos

Retratamos um olhar sempre

voltado para o atual e para o futuro.
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espontdneos

brasileiros

contempordneos
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dont’s — 0 que ndo somos

NAO SOMosS
ludicos infantis

nAo somos
exagerados

NAO SOMoS
ingénuos irreais

NAO SOMosS
artificiais
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Tratamento
da imagem

Tratamento de imagens € o
recurso que tem como objetivo
tornar a imagem mais proprietdria
e adlinhada & identidade Bradesco.

Sugestdes de tratamento para caracterizar

o estilo fotografico Bradesco:

- Luz clara:;
- Saturacdo média—normal (possibilita

tingir dreas escuras com a cor da marca);

- Tom de pele: trazer saturacdo
sem exageros;

- Variacdo de tons de vermelho;
- Cor nos detalhes, com naturalidade.

Cuidados:

* BEvitar tons alaranjados. Quando

existentes, tratar para tornd-los proximos

do vermelho;

- N&o parecer artificial. Ndo aplicar o filtro
multiply (Photoshop) em vermelho sobre
a imagem.

imagem original

estilo fotografico

48



/Exemplos



manifestacoes
da marco




Lorem 1psum
dolor sit amet,
consectetur
adipiscing elit.

Nullam sapien ante, pharetra quis
massa at, egestas pharetra tellus.
Nullom luctus urna leo, a gravida arcu
venenatis eu. Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing elit. Ut
aliguam sapien dolor, at lobortis nisi
sollicitudin vitae. Maecenas vitae lorem
in lorem sodales tincidunt ut eu
tellus.Aenean dapibus augue est, at
euismod massa.

@ bradesco




Nullam sapien ante, pharetra quis massa
at, egestas pharetra tellus. Nullam luctus

urna leo, a gravida arcu venenatis eu.
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Ut aliquam sapien dolor, at
lobortis nisi sollicitudin vitae.




,6

il
bradesco

adipiscing elit.




@ bradesco

orem
ipsum dolor
sit amet

Maecenas ut risus
at enim pretium
bibendum. Aliguam
erat volutpat.

Donec rhoncus diam at velit
luctus fringilla. Fusce
tincidunt, sem sit amet facilisis
tincidunt, mauris diam
vestibulum ligula, vitae
porttitor guam arcu non dolor
congue justo congue nisi
imperdiet, et vestibulum




orem
Ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore
magna aliguam erat volutpat.
Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl
ut aliquip ex ea commodo
conseqguat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in
vulputate velit esse molestie
consequat, vel illum.

bradesco
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@ bradesco

Donec rhoncus diam at velit luctus fringilla. Fusce
tincidunt, sem sit amet facilisis tincidunt, mauris
diam vestibulum ligula, vitae porttitor quam arcu non
dolor congue justo congue nisi imperdiet, et
vestibulum magna commodo.
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telefones obrigatoérios’

Veja como aplicar os telefones obrigatorios
no material de comunicacdo.

Para que essa determinagdo seja cumprida,

o layout precisa ser criado jd com base nessa defini¢cdo.
A escolha de uma foto que permita essa diagramacgao
é de extrema importancia.

Solicite o arquivo com essa diagramacdo
ao Departamento de Marketing.

Fonte padrao: Gilroy Regular.

Padrdo de cores: 80% de preto para fundos branco ou colorido
claro. Negativo para fundos fotografico ou colorido escuro.
Padrao de cores para anudncios: 50% de preto para fundos
branco ou colorido claro. 50% de branco para fundos
fotografico ou colorido escuro.

Tamanho minimo do corpo do texto: 5 pontos.

'O padrdo € composto sempre por trés canais de atendimento:
Transacional do Produto/Segmento/Empresa, SACs (Ald Bradesco
e Deficientes) e Ouvidoria, com nome do canal, nimero, hordario
de atendimento e descricdo conforme ilustrada acima.

2 Para a aplicacdo dos telefones Uteis em volantes, que possuem
extenso conteudo e espaco reduzido, utilizar o texto corrido com
destague no nome dos canais. O site e os icones de redes sociais
podem ser utilizados caso haja espaco disponivel logo abaixo do
texto dos telefones.

Folhetos/Mala Direta/Extratos/Faturas/Capas
de Taldo de Cheques:

banco.lbradesco @Bradesco i facebook.com/Bradesco

Fone Fdacil Bradesco: 4002 0022/0800 570 0022

Atendimento 24 horas, /7 dias por semana.
Consultas, informacdes e servicos transacionais.

SAC — Al6 Bradesco: 0800 704 8383
SAC — Deficiéncia Auditiva ou de Fala: 0800 722 0099

Atendimento 24 horas, /7 dias por semana.
Reclamacdes, cancelamentos e informacdes gerais.

Quvidoria: 0800 727 9933

Atendimento das O8h as 18h, de 2° a 69, exceto feriados.
Se ndo ficar satisfeito com a solucdo apresentada,
contate a Ouvidoria.

Volantes? (diagramacdo alternativa):

Fone Facil Bradesco: 4002 0022/0800 570 0022.
Atendimento 24 horas, 7 dias por semana. Consultas,
informacdes e servicos transacionais. SAC — Alé Bradesco:
0800 704 8383. SAC — Deficiéncia Auditiva ou de Fala:
0800 722 0099 Atendimento 24 horas, 7 dias por semana.
Reclamacdes, cancelamentos e informacdes gerais.
Ouvidoria: 0800 727 9933. Atendimento das O8h as 18h,
de 29 a 6°, exceto feriados. Se ndo ficar satisfeito com ¢
solucdo apresentada, contate a Ouvidoria.

Anuncios:

banco.bradesco ¥ @Bradesco Kl facebook.com/Bradesco
Fone Facil Bradesco: 4002 0022/0800 570 0022

SAC — Al6 Bradesco: 0800 704 8383

SAC — Deficiéncia Auditiva ou de Fala: 0800 722 0099
Quvidoria: 0800 /727 9933

Materiais de agéncia, como cartazes, banners,
lamds, mobiles e displays. Midia exterior, como
outdoor, empenas, busdoor, taxidoor e abrigo de
onibus:

N&o aplicaremos os telefones obrigatorios.

Verso de cartdes (plasticos):

Consultar o Marketing da Bradesco Cartdes.

ol



Para informacdes adicionais, entre
em contato com o Marketing.

Utilize sempre os arquivos originais
da marca.

Conteudo e imagens

Todo o conteudo deste brandibook
é de uso exclusivo do Bradesco.

As fotografias utilizadas sGo meramente
ilustrativas e de propriedade de terceiros,
titulares dos direitos autorais sobre as
respectivas obras.

Fica vetado, portanto, qualguer tipo de
reproducdo parcial ou total das referidas
imagens sem previa autorizagdo do
Marketing.

Versdo 1.0
Qutubro, 2018
Bradesco
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